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Majić, Tibor
Utjecaj sportskih sponzorstava na svjesnost o marki., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Brajko, Matea
Utjecaj osjetilnog marketinga na percepciju marki., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Planinc, Petra
Odluka o standardizaciji/adaptaciji marketinškog programa za nastup na tržištu islamskih zemalja., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Lončarić, Ines
Utjecaj imidža marke osobe na tržišnu vrijednost marke., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Novak, Romana
Izgradnja tržišne vrijednosti marke – primjer poduzeća Kozmo d.o.o.., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Dragić, Boris
Utjecaj komunikacijskih elemenata marke mobilnih uređaja na tržišnu vrijednost marke., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Milković, Mario
Izgradnja marke uslužnog poduzeća., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Mrazović, Matija
Imidž Francuske kao zemlje porijekla proizvoda kod hrvatskih potrošača., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kelečić, David
Utjecaj zelenog poslovanja poduzeća na tržišnu vrijednost marke kod LOHAS segmenta potrošača., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Padarić, Mihaela
Utjecaj zemlje podrijetla luksuzne marke na odluku o kupnji., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Vrbanc, Ana
Utjecaj lojalnosti na tržišnu vrijednost marke u segmentu prehrambenih proizvoda., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Gašparić, Andreja
Utjecaj društveno odgovornog ponašanja poduzeća na tržišnu vrijednost marke., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb
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