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Ponašanje potrošača tijekom odlučivanja o online kupnji., 2017., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mihanić, Irena
Utjecaj negativnih postkupovnih emocija potrošača prema markama na njihove postkupovne reakcije., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Marincel Mateja
Utjecaj televizijskog oglašavanja na djecu: analiza višestruke izloženosti oglasnim porukama., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Grgurić Čop, Nina
Utjecaj društveno odgovornog poslovanja na odanost potrošača u kozmetičkoj industriji., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Roknić, Sunčica
Primjena internog marketinga i učinci na korporativnu kulturu., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ivančević, Dean
Utjecaj smještaja na percepciju kvalitete studentske prakse., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Irsak, Ivana
Strategije standardizacije i prilagođavanja marketinškog miksa na međunarodnom tržištu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gračan, Maja
Analiza strategija ulaska na međunarodno tržište., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Petrović, Martina
Utjecaj SEO optimizacije na stvaranje online marke i poboljšanje uspješnosti poslovanja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Višo, Tea
Program vjernosti - Tower Center Rijeka d.o.o.., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pavičić, Nika
Društveno odgovorno poslovanje kao element privlačnosti poslodavca., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Keserović, Goran
Uloga analize konkurencije u uspjehu poduzeća., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ivandić, Marina
Boja kao bitan element identiteta marke., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fabo, Bruno
Postkupovna komunikacija u osiguravajućim društvima., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Rukonić, Neva
Barijere u internoj komunikaciji tržišno orijentiranih poslovnih subjekata., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pavletić, Patricia
Internacionalizacija hrvatskih poduzeća., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zorman, Tanja
Promocija nisko popularnih sportova., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Sučevac, Marinela
Korištenje oglasnih apela u Google oglasima., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Validžić, Ivana
Stvaranje marke prodajnog prostora., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Đeverlija, Sara
Stvaranje marke kroz primjer igračke "Meeedo"., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Đedović, Mirela
Oblikovanje zdravstvene usluge na temelju utjecaja fizičkog i nefizičkog okruženja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Sablić, Ivana
Sklonost hrvatskih potrošača potrošnji privatnih maraka., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gržeta, Matej
Utjecaj logotipa na percepciju tvrtke kod potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, RIjeka

Valković, Ingrid
Upravljanje markom hotela za obiteljski odmor., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurcan, Vanja
Uloga i značaj pakiranja u izgradnji marke i percipiranju proizvoda na tržištu., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultat, Rijeka

Šepac, Marija
Utjecaj glazbe i emocija na pecepciju kvalitete usluge., 2013., diplomski rad, diplomski, Rijeka

Kirinčić, Nikolina
Vizualni identitet marke neprofitnih organizacija., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Berić, Marko
Stvaranje marke turističkog proizvoda., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Matijević, Martina
Istraživanje utjecaja funkcionalne i emocionalne koristi marke na vrijednost marke., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mirić, Dubravka
Odnos marketinga i potreba potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kubura, Emina
Upravljanje mirisom u marketingu i percepcija proizvoda pod utjecajem mirisa., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Katja Galijašević
Zeleni marketing na području Istarske županije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Valentina Šatrak
Oglašavanje usmjereno na djecu., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Antonija Dragičević
Komunikacijski splet maloprodajnog trgovačkog lanca na primjeru poduzeća Merkur Hrvatska d.o.o.., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Dina Šegavić
Utjecaj banner oglašavanja na kupovno ponašanje tinejdžerske dobne skupine., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tea Marić
Razvoj i plasiranje novog proizvoda na tržište., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Pavlović, Tanja
Promocija i diseminacija znanja i rezultata istraživanja., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Duždagić, Dalija
Utjecaj imidža na izbor turističke destinacije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Rade, Nikolina
Funkcionalne koristi, emocije i sklad osobnog imidža i imidža marke u funkciji stvaranja lojalnosti., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lacmanović, Katarina
Marketing u funkciji unaprjeđenja društva., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Jakovljević, Dejan
Utjecaj sportskog marketinga na ponašanje sportskih potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mikulić, Ante
Marketing mototurizma., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mesaroš, Doris
Utjecaj cijene na potrošnju ekoloških proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kovačević, Aleksandar
Utjecaj pojedinih demografskih varijabli na kupovno ponašanje "zelenih" potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Šimunić, Magdalena
Međuovisnost cijena i lojalnosti., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mulaosmanović, tamara
Korisnost društvenih alata u poslovanju., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vučković, Nikolina
Kanali distribucije na turističkom tržištu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Rožić, Željka
Komunikacijske aktivnosti u funkciji percepcije građana o sigurnosti i postupanju hrvatske policije., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Marković, Katarina
Mjerenje učinkovitosti promocije u farmaceutskoj djelatnosti., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tomić, Maja
Kultura- osnova za stvaranje marke grada Rijeke., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dabo, Ivana
Čimbenici koji utječu na ponašanje potrošača prilikom kupnje Cole., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Muškinja, Andrea
Smještanje marke u radnju i prikriveno oglašavanje., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Butorac, Maja
Prodaja luksuznih proizvoda u vrijeme krize., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bakić, Ines
Potrošački etnocentrizam: činitelji od utjecaja na hrvatske potrošače., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Grlić, Marina
Marketing usluge životnog osiguranja., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Patrk, Maja
Utjecaj tvrtki za profesionalne usluge na poslovni uspjeh klijenata., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Bruketa, Andreja
Stvaranje turističke marke Vinodola., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kaličanac, Karolina
Unapređenje prodaje u Nestle Adriatic., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šterpin, helena
Važnost kvalitete za uspjeh proizvoda u poduzeću Stolli racing s gomme s.n.c.., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pancirov, Tomislav
Utjecaj karakteristika oglasne poruke na odluku o kupnji., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Majcan, Petra
Razvoj novog proizvoda Nive Sun Protect & Bronze., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pletikosa, Vanja
Čimbenici zapažanja prikrivenog oglašavanja., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultat, Rijeka

Božurić, Martina
Turistička konkurentnost grada Rijeke., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Prpić, Dijana
Činitelji prihvaćanja internet bankarstva., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tomić, Marija
Imidž poduzeća kao potencijalnog poslodavca., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Matasić, Ivana
Osobna prodaja kao primarna promocijska aktivnost Wüstenrot stambene štedionice., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Prpić, Petar
Marketinška strategija Erste banke., 2010., diplomski rad, Ekonosmki fakultet Rijeka, Rijeka

Loreto, Katija
Marka kao kultura življenja., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Sertić, Marija
Marketinški pristup u Zakladi Ana Rukavina., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Keserović, Goran
Emocionalni marketing u stvaranju marke "Starbucks"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Maričić, Irina
Održavanje vrijednosti marke: Krize Royal Caribbean Internationala., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Randić, Ivana
Utjecaj promocije na izgradnju marke na farmaceutskom tržištu u Hrvatskoj., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Banko, Martina
Izgradnja marke Croata kravata i njezina uloga u stvaranju identiteta Hrvatske., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bjegović, Dominik
Psigologija prodaje., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Damjan, Gordana
Benchmarking u funkciji razvoja hrvatskog turizma., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Nikšić, Sanja
Marketing usluge nezavisne televizije Net., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Rožić, Željka
Integrirana marketinška komunikacija policije., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vladić, Marija
Marketinškom komunikacijom do oblikovanja imidža u Tisku., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekomoski fakultet Rijeka, Rijeka

Milenović, Dejan
Pozicioniranje proizvoda Nerezine 630., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Žuža, Ana
Uloga medija u životu djece., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pašić, Tanja
Čimbenici ponašanja potrošača u procesu kupovanja osiguranja- primjer Sunce osiguranja d.d.., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ujčić, Danijela
Utjecaj neprofitnih organizacija na zajednicu., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Srijemsi, Marin
Sms marketing., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Jager, Aleksandar
Mjerenje učinkovosti marketinške kampanje., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tomić, Maja
Razvoj novih proizvoda., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Balić, Sofija
Internet oglašavanje., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Brala, Martina
Primjena marketinga u politici., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Požgaj, Ivana
Uloga promocije u bankarskom poslovanju., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bušić, Franjo
Utjecaj e-marketinga na konkurentnost modne marke "Croata"., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Maroš, Aida
Uloga destinacije u promociji turističkog proizvoda Maistre d.d.., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čuraković, Tanja
Segmentacija tržišta, odabir ciljnog segmenta i pozicioniranje na primjeru poslovanja tvrtke Procter & Gamble., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Hinić, Davor
Marketing u sportu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Manestar, Silvana
Marketing plan poduzeća Jadran d.d. Crikvenica., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bašić, Maša
Pozicioniranje branda i integrirane marketing komunikacije tvrtke Aquaestil plus d.o.o.., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Francetić, Jasmina
Bolonjski proces kao razvoj proizvoda u europskom visokom obrazovanju., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zubčić, Zvonimir
Image-izvor tržišne vrijednosti modne marke traperica Torpedo., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

First, Ivana
Informacijska osnova marketinških odluka, slučaj Silca-Unican-Elzett, Budimpešta., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka


[bookmark: _Toc18]Završni radovi


Stilinović, Karla
Učinak regije podrijetla i regionalne oznake kvalitete na percepciju kvalitete i namjeru plaćanja prehrambenih proizvoda., 2022., postdiplomski specijalisticki, Rijeka

Muždeka Prodanović, Adriana
Promjena percipirane vrijednosti popularnih i luksuznih marki odjeće prilikom sniženja cijene., 2021., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka


[bookmark: _Toc19]Ostale vrste radova

First, Ivana
MARKETING MIKS., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
KULTURNI RASKORAK., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
KRITIČNI FAKTORI USPJEHA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
GAUSSOVA KRIVULJA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
POTENCIJALNO TRŽIŠTE., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
EKONOMIJA RAZMJERA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
POTROŠNJA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
OTC (OVER-THE-COUNTER) PROIZVOD (BEZRECEPTNI LIJEKOVI)., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
EKOSISTEM., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
NORMALNA KRIVULJA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kalebić Maja; First, Ivana
Strategija distribucije Levi's-a na hrvatskom tržištu., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana; Tomić, Stevo
Lansiranje proizvoda tvrtke Istravino na rusko tržište., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana; Pavić, Domagoj
Širenje Carlsberga na hrvatskom tržištu., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana; Brozina, Staša
Strategija nastupa na međunarodnom tržištu obiteljske tvrtke Pretti., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Bušić, Franjo; First, Ivana
Strategija za Croata modnu marku na međunarodnom tržištu., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana; Buterin, Denis
Marketinške dileme Riječke industrije odjeće d.d. Rijeka., 2006. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Popara Vučetić, Sandra; First, Ivana
Kontrola marketinga u tvrtki Meblo trade d.o.o.., 2006. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Bašan, Lorena; Dlačić, Jasmina; First, Ivana; Stipanović, Christian
Analiza potreba gospodarstva Primorsko - goranske županije za visokoobrazovnim profilima i načina poboljšanja percepcije Sveučilišta u Rijeci., 2006. (podatak o recenziji nije dostupan, elaborat/studija).

Čosić, Lenka; Mikulić, Sanja; First, Ivana
Ekološki marketing u Tvornici olovaka, školskog i uredskog pribora TOZ Penkala d.d.., 2006. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana
Segmentacija tržišta i pozicioniranje turističke agencije Evion d.o.o.., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana
Stimuliranje osobne prodaje u konzultantskoj tvrtki Bebeilen., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana
MIS tvrtke za proizvodnju cementa Cementmix., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana
Razvoj novog proizvoda tvrtke Demein., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana
Utjecaj okoline na utvrđivanje cijena novog razvojnog programa., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).
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