Hrvatska znanstvena bibliografija CROSBI
Dokument generiran: 02.05.2025. u 23:33
	



Pregled po CROSBI profilu: Bruno Grbac (CROSBI Profil: 18994, MBZ: 35521)
	



[bookmark: _Toc1]Knjige i poglavlja u knjigama
[bookmark: _Toc2]Autorske knjige


Grbac, Bruno
Marketing dynamics: How to Create Value for Customers.. London : Delhi: Pearson Education, 2014 (monografija)

Grbac, Bruno
B2B marketing.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2013 (monografija)

Grbac, Bruno
Stvaranje i razmjena vrijednosti.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2012 (monografija)

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina
Ponašanje potrošača na tržištu krajnje i poslovne potrošnje - osobitosti, reakcije, izazovi, ograničenja.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2010 (monografija)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Metrika marketinga.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2010 (monografija)

Grbac, Bruno
Marketinške paradigme: stvaranje i razmjena vrijednosti.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2010 (monografija)

Grbac, Bruno
Izazovi međunarodnog tržišta.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2009 (monografija)

Grbac, Bruno; Dlačić, Jasmina; First, Ivana
Trendovi marketinga.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Solutio, 2008 (monografija)

Grbac, Bruno
Načela marketinga.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Solutio, 2007 (monografija)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Realizacija poslovne ideje - od ideje do proizvoda/usluge.. Zagreb: Ministarstvo gospodarstva i održivog razvoja Republike Hrvatske, 2007 (prirucnik)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Prikupljanje i uporaba tržišnih informacija - kako prepoznati mogućnosti na tržištu?.. Zagreb: Ministarstvo gospodarstva i održivog razvoja Republike Hrvatske, 2007 (prirucnik)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Marketinško planiranje - preduvjet uspješnog razvoja.. Zagreb: Ministarstvo gospodarstva i održivog razvoja Republike Hrvatske, 2007 (prirucnik)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Znanje o potrošačima - odrednica ostvarivanja konkurentske prednosti.. Zagreb: Ministarstvo gospodarstva i održivog razvoja Republike Hrvatske, 2007 (prirucnik)

Grbac, Bruno
Identitet marketinga.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Solutio, 2006 (monografija)

Grbac, Bruno
Marketing : koncepcija, imperativ, izazov.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Digital Point, 2005 (monografija)

Grbac, Bruno
Osvajanje ciljnog tržišta.. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Digital Point, 2005 (monografija)


[bookmark: _Toc3]Uredničke knjige


Marketing insights from a changing environment. / Grbac, Bruno ; Lončarić, Dina ; Dlačić, Jasmina ; Žabkar, Vesna ; Grünhagen, Marko (ur.). Essex: Pearson Education, 2016 (monografija)

23rd Cromar congress: Marketing in a dynamic environment - academic and practical insights, Congress proceedings. / Grbac, Bruno ; Lončarić, Dina ; Dlačić, Jasmina (ur.). Opatija: Fakultet za menadžment u turizmu i ugostiteljstvu Sveučilišta u Rijeci ; Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2013 (zbornik)

Vrijednost za potrošače u dinamičnom okruženju. / Grbac, Bruno ; Meler, Marcel (ur.). Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2008 (zbornik)

Vrijednost za potrošače u dinamičnom okruženju. / Grbac, Bruno ; Meler, Marcel (ur.). Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2008 (monografija)

Marketing u društvu znanja. / Grbac, Bruno ; Meler, Marcel (ur.). Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2008 (zbornik)

Marketing u društvu znanja. / Grbac, Bruno ; Meler, Marcel (ur.). Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2008 (monografija)

Međunarodni marketing forum 2002. / Grbac, Bruno (ur.). Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Društvo za marketing Rijeka, 2002 (zbornik)

Developing Market Based Resource Strategies for South East Europe. / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.). Cleveland (OH) : Rijeka: Boler College of Business ; John Carroll University ; Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci, 2001 (monografija)

Marketing i razvoj. / Grbac, Bruno (ur.). Rijeka: Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2000 (monografija)

Marketing Contributions to Democratization and Socioeconomic Development. / Grbac, Bruno ; Shultz, Clifford J. (ur.). Rijeka: Arizona State University ; Sveučilište u Rijeci, 2000 (monografija)

Marketing forum 2. / Grbac, Bruno (ur.). Rijeka: Društvo za marketing Rijeka, 2000 (zbornik)

Marketing forum 1. / Grbac, Bruno (ur.). Rijeka: Društvo za marketing Rijeka, 1999 (zbornik)


[bookmark: _Toc4]Poglavlja u knjigama


Grbac, Bruno; Benas, Karlo
Determinants in price decision making process - information availability and consumer loyalty. // Marketing insights from a changing environment / Grbac, Bruno ; Lončarić, Dina ; Dlačić, Jasmina ; Žabkar, Vesna ; Grunhagen, Marko (ur.).
London : Delhi: Pearson Education, 2015. str. 162-183. (https://www.bib.irb.hr:8443/811546)

Grbac, Bruno; Težak Damijanić, Ana; Vodeb, Ksenija
Factors Influencing Decision Making in Tourist Market: Interaction of Environmental Attitudes and Tourist Travel Motives. // Marketing insights from a changing environment / Grbac, Bruno ; Lončarić, Dina ; Dlačić, Jasmina ; Žabkar, Vesna ; Grunhagen, Marko (ur.).
London : Delhi: Pearson Education, 2015. str. 65-84. (https://www.bib.irb.hr:8443/806621)

Grbac, Bruno; Benas, Karlo
Decision Making and Marketing Strategy Implementation. // Elementi igenyesseggel - a gyakorlat igenyei szerint... Tanulmanyok Rekettye Gabor 70. szuletesnapjara / Fojtik, Janos (ur.).
Pečuh: Publikon Publishers, 2014. str. 13-27

Grbac, Bruno; Težak, Ana; Luk, Ninoslav
Profiling tourists based on healthy-living attitude. // Marketing Challenges in New Economy / Križman Pavlović, Danijela ; Benazić, Dragan (ur.).
Pula: Fakultet ekonomije i turizma Dr. Mijo Mirković Sveučilišta Jurja Dobrile u Puli, 2012. str. 69-83. (https://www.bib.irb.hr:8443/534321)

Grbac, Bruno; Vujičić, Maja
Neuromarketing - New Approach to Marketing Activities. // Marketing Challenges in New Economy / Križman Pavlović, Danijela ; Benazić, Dragan (ur.).
Pula: Odjel za ekonomiju i turizam Sveučilišta Jurja Dobrile u Puli, 2012. str. 435-451

Shultz, Clifford J.II; Burkink, Timothy J.; Grbac, Bruno; Renko, Nataša
When Policies and Marketing Systems Explode: An Assesment of Food Marketing in the War-Ravaged Balkans and Implications for Recovery, Sustainable Peace, and Prosperity. // Macromarketing (four-volume set) / Shapiro, Stanley J. ; Tadajewski, Mark ; Shultz, Clifford J. II (ur.)., 2010. str. 419-451

Grbac, Bruno; Vujičić, Maja
Društveni marketing i uključivanje mladih u sportsko-rekreacijske aktivnosti. // Marketing i održivi razvitak / Leko Šimić, Mirna (ur.).
Osijek: Ekonomski fakultet Sveučilišta Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, 2010. str. 301-312

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina; Vujičić, Maja
Marketing in the Function of Encouragement of Socially Suggested Behaviour. // Computers and Simulation in Modern Science / Mastorakis, Nikos ; Demiralp, Metin ; Rudas, Imre ; Bulucea, Cornelia A. (ur.).
Atena: WSEAS Press, 2009. str. 148-153

Grbac, Bruno; Kežman, Elvedina
Sustav marketing-kontrole u procesno orijentiranom poduzeću. // Marketing u društvu znanja = Marketing in a knowledge based society / Grbac, Bruno ; Meler, Marcel (ur.).
Rijeka: Hrvatska udruga za marketing (CROMAR), 2008. str. 114-126

Grbac, Bruno
Upravljanje marketingom na razini lokalne samouprave (LS): koncept, tijek, primjena. // Ekonomska decentralizacija i lokalna samouprava / Karaman Aksentijević, Nada ; Blažić Helena ; Kaštelan Mrak, Marija ; Rosentraub, Mark (ur.).
Rijeka : Cleveland (OH): Sveučilište u Rijeci ; Cleveland State University, 2004. str. 172-197

Grbac, Bruno; Martin, James
Dynamic Adaptive Companies - Answer to the "Waves" in Macromarketing Environment. // Developing Market Based Resource Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Cleveland (OH) : Rijeka: John Carroll University ; Sveučilište u Rijeci, 2001. str. 43-60

Grbac, Bruno
Odrednice prihvaćanja tržišne orijentacije. // Kakav regionalni razvitak treba Hrvatskoj / Sundać, Dragomir (ur.).
Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci, 2001. str. 103-113

Grbac, Bruno; Martin, James
Developing Market Based Resource Strategies for South East Europe. // Developing Market Based Resource Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Cleveland (OH) : Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; John Carroll University ; Boler School of Business, 2001. str. 1-18

Grbac, Bruno; Martin, James
Adopting A Market Oriented Philosophy in South East Europe: A Dynamic Perspective. // Developing Market Based Resource Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Cleveland (OH) : Rijeka: John Carroll University ; Sveučilište u Rijeci, 2001. str. 19-32

Grbac, Bruno; Jardas, Darko
Systematic Entrepreneurship as Marketing Resource Development Strategies in South Eastern Europe. // Developing Market Based Resource Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Cleveland (OH) : Rijeka: John Carroll University ; Sveučilište u Rijeci, 2001. str. 159-176


[bookmark: _Toc5]Obrazovni materijali
[bookmark: _Toc6]Ostalo


Grbac, Bruno
B2B marketing.
Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Rijeci ; Promarket, 2013


[bookmark: _Toc7]Radovi u časopisima
[bookmark: _Toc8]Znanstveni i pregledni radovi


Vujičić, Maja; Grbac, Bruno; Mozetič, Vladimir
Contributions of Functional Magnetic Resonance Imaging in Market Research: Obstacles and Perspectives.  // Tržište = Market : časopis za tržišnu teoriju i praksu, 33 (2021), 2;  185-203 doi:10.22598/mt/2021.33.2.185 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Jurišić, Marijana; Dlačić, Jasmina; Grbac, Bruno
Odrednice odanosti lokalnog stanovništva prema marki turističke destinacije.  // Zbornik Veleučilišta u Rijeci / Journal of the Polytechnic of Rijeka, 7 (2019), 1;  1-15 doi:10.31784/zvr.7.1.12 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Dlačić, Jasmina; Grbac, Bruno; Lazarić, Marin
Exploring relationship quality in the hospitality industry.  // Tourism and hospitality management, 24 (2018), 2;  287-306 doi:10.20867/thm.24.2.3 (međunarodna recenzija, prethodno priopćenje, znanstveni)

Grbac, Bruno; First, Ivana
Dynamics of market orientation in Croatian economy.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta u Rijeci : časopis za ekonomsku teoriju i praksu, 29 (2011), 2;  373-394 (podatak o recenziji nije dostupan, prethodno priopćenje, znanstveni)

Palić, Mirko; Grbac, Bruno; Kovač, Ivan
Level of Marketing Orientation Among Croatian Beverage Producers and Distributors.  // International journal of management cases, 12 (2010), 2 (S.I.);  463-472 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina
Ethics, Social Responsibility and Business Performance in a Transition Economy.  // EuroMed journal of business, 4 (2009), 2;  143-158 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Burkink, Timothy J.; Grbac, Bruno; Renko, Nataša; Shultz, Clifford J.
Food marketing nourishes stability for former Yugoslavia.  // Marketing news, 39 (2005), 11;  21-19 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Shultz, Clifford; Burkink, Tim; Grbac, Bruno; Renko, Nataša
When Policies and Marketing Systems Explode: An Assessment of Food Marketing in the War-Ravaged Balkans and Implications for Recovery, Sustainable Peace, and Prosperity.  // Journal of public policy & marketing, 24 (2005), 1;  17-59 doi:10.1509/jppm.24.1.38.63882 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James H.
Using Supply Chain Management to Leverage a Firm's Market Orientation.  // Industrial marketing management, 32 (2003), 1;  25-38 doi:10.1016/S0019-8501(01)00192-4 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno
Tehnologija marketinga, održivi razvitak i globalizacija.  // Tržište, 11 (1999), 1-2;  86-93 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James ,
Small and Larger Firms' Marketing Activities as a Response to Economic Privatization: Marketing is Alive and Well in Croatia.  // Journal of Small Business Management, 36 (1998), 1;  95-99 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford; Renko, Nataša; Pavičić, Jurica; Pecotich, Anthony
Humanitarian Organizations' Marketing Challenges in Transitional Economies.  // Tržište, 10 (1998), 1-2;  14-19 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Environmental Proactiveness in an Central European Transition Economy.  // Journal of East-West Business, 4 (1998), 3;  19-41 (međunarodna recenzija, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James; Martin, Beth
Employee Involvement and Market Orientation in a Transition Economy: Importance, Problems, and a Solution.  // Journal of Managerial Issues, 10 (1998), 4;  485-502 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno
Odrednice politike marketinga u dinamičkom okruženju.  // Tržište, 9 (1997), 1-2;  159-166 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Privatization and Market Orientation in Croatia.  // South-East European Monitor, IV (1997), 2;  13-26 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Osnova konkurentske prednosti uspješnog poduzeća.  // Hrvatska gospodarska revija, 44 (1997), 6;  107-112 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno
Ecologia e sviluppo dell' imprese.  // Mittelforum, rivista nord est, 4 (1997), 9;  153-158 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno
Rekoncepcija marketinga.  // Ekonomija = economics : časopis za ekonomsku teoriju i politiku, (1996), 1;  19-39 (podatak o recenziji nije dostupan, članak, znanstveni)

Grbac, Bruno
Strukturne promjene u privredi Rijeke i marketing.  // Gospodarstvo Istre : znanstveno-stručni časopis za gospodarska pitanja, 3 (1990), 4;  71-75 (podatak o recenziji nije dostupan, pregledni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Marketing aspekt suradnje proizvodnih i trgovačkih poduzeća riječke regije.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 8 (1990),  137-148 (podatak o recenziji nije dostupan, pregledni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Odnosi na tržištu i turistički proizvod u vertikalnom sustavu veza.  // Gospodarstvo Istre, 2 (1989), 2;  49-54 (podatak o recenziji nije dostupan, pregledni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Tržišni aspekt privremenog i povremenog radnog angažiranja mladih.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 7 (1989),  347-360 (podatak o recenziji nije dostupan, pregledni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Interakciono djelovanje više tržišta u vertikali u djelatnostima proizvodnje, trgovine i turizma.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta u Rijeci, 6 (1988),  179-187 (podatak o recenziji nije dostupan, pregledni rad, znanstveni)


[bookmark: _Toc9]Drugi radovi u časopisima


Martin, James H.; Grbac, Bruno
The Effects of Supplier Focus, Customer Responsiveness and Strategy Type on Growth in a Transition Economy.  // Journal of Marketing Theory and Practice, 11 (2003), 2;  43-55 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Ravnoteža i marketing.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 13 (1995), 1;  41-53 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Novi pristup tržištu - marketing u poduzeću "Manco".  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 13 (1995), 2;  467-478 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Tržišna orijentacija i uspješnost malih i srednjih poduzeća.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 13 (1995), 2;  115-127 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Dinamika ostvarivanja konkurentske prednosti poduzeća različitih dimenzija.  // Pomorski zbornik, 8 (1994),  85-94 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Informativna osnova za marketing odluke.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 12 (1994), 2;  185-193 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Nove tržišne zakonitosti i inovirani marketing malih i srednjih poduzeća.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 12 (1994), 1;  87-97 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Marketinško upravljanje u malim i srednjim poduzećima imperativ modernog hrvatskog gospodarstva.  // Tržište, 5 (1993), 1/2;  93-103 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Odrednice tržišta postindustrijskog društva i novi identitet marketinga.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 11 (1993), 1;  167-173 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Novi trendovi makromarketing okoline malih i srednjih poduzeća.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 10 (1992), 1;  15-25 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Marketing pristup definiciji i klasifikaciji malih i srednjih poduzeća.  // Zbornik radova Ekonomskog fakulteta Rijeka, 10 (1992), 2;  131-141 (podatak o recenziji nije dostupan, izvorni znanstveni rad, znanstveni)


[bookmark: _Toc10]Radovi u zbornicima skupova
[bookmark: _Toc11]Znanstveni radovi u zbornicima skupova


Jadrić, Ivana; Dlačić, Jasmina; Grbac, Bruno
Analysing influences on service quality in higher educational institutions: Role of students’ intrinsic and extrinsic motivators.  // 9th International Scientific Symposium „Region, Entrepreneurship, Development” / Leko Šimić, Mirna ; Crnković, Boris (ur.).
Osijek: Ekonomski fakultet Sveučilišta Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, 2020. str. 1032-1046. (https://www.bib.irb.hr:8443/1066164) (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Dlačić, Jasmina; Lončarić, Dina
Transition Process in SEE Countries and Challenges on B2B Markets - Is Relationship Quality the Answer?.  // Proceedings of the 40th Annual Macromarketing Conference - Marketing as Provisioning Technology: Integrating Perspectives on Solutions for Sustainability, Prosperity, and Social Justice / Shultz II, Clifford ; Benton, Raymond ; Kravets, Olga (ur.).
Chicago (IL): The Macromarketing Society, Quinlan School of Business - Loyola University Chicago, 2015. str. 809-829 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Vukoja, Vedran
Adjustment determinants on the market of visual content.  // 24th CROMAR congress: Marketing Theory and Practice - Building Bridges and Fostering Collaboration - Proceedings / Mihić, Mirela (ur.).
Split: Faculty of Economics Split, CROMAR, 2015. str. 37-53 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford
World Cup 2014: Macromarketing Views from Croatia.  // Proceedings of the 40th Annual Macromarketing Conference - Marketing as Provisioning Technology: Integrating Perspectives on Solutions for Sustainability, Prosperity, and Social Justice / Shultz II, Clifford ; Benton, Raymond ; Kravets, Olga (ur.).
Chicago (IL): The Macromarketing Society, Quinlan School of Business - Loyola University Chicago, 2015. str. 309-314 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Težak Damijanić, Ana; Šergo, Zdravko
Healthy lifestyle as a marketing basis in wellness tourism.  // Building Bridges to the Middle East: Challenges and Business Strategies, Proceedings / Fam, Kim-Shyam ; Anwar, Syed ; Yang, Lin (ur.).
Dubai: MAG (Marketing Asia Group), 2013. str. 1-14 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Težak Damijanić, Ana; Saftić, Darko
Environmental attitudes of tourists.  // 23rd Cromar congress: Marketing in a dynamic environment - academic and practical insights, Congress proceedings / Grbac, Bruno ; Lončarić, Dina ; Dlačić, Jasmina (ur.).
Lovran: Faculty of Tourism and Hospitality Management in Opatija, University of Rijeka ; CROMAR, 2013. str. 160-172 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Benas , Karlo
Impact of consumer perception on price fairness.  // 23rd Cromar congress: Marketing in a dynamic environment - academic and practical insights, Congress proceedings / Grbac, Bruno ; Lončarić, Dina ; Dlačić, Jasmina (ur.).
Lovran: Faculty of Tourism and Hospitality Management in Opatija, University of Rijeka ; CROMAR, 2013. str. 580-594 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Dlačić, Jasmina
New relationships on the business-to-business market.  // Advances in Business-Related Scientific Research Conference (ABSRC) 2011 Conference Proceedings / Antončič, Boštjan (ur.).
Koper: Edukator, 2011. str. 1-11 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Kovač, Ivan; Grbac, Bruno; Palić, Mirko
Dominantni elementi marketinške orijentacije proizvođača pića u Hrvatskoj.  // Proceedings of the 2nd International Conference "Valis Aurea" : Focus on Regional Development / Katalinić, Branko. (ur.).
Požega : Beč: Polytechnic of Pozega ; DAAAM International, 2010. str. 605-613 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Designing Higher Educational Programs on a Marketing Basis.  // Proceedings of the 34th Annual Macromarketing Seminar "Rethinking Marketing in a Global Economy" / Witkowski, Terrence H. (ur.).
Kristiansand: Macromarketing Society & University of Adger, 2009. str. 160-168 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Vujičić, Maja
Marketing društveno poželjnog ponašanja: čimbenik razvoja sportsko – rekreacijske aktivnosti mladih.  // Marketing kao čimbenik održivog razvitka / Leko Šimić, Mirna (ur.).
Osijek: Sveučilište J.J.Strossmayera u Osijeku, Ekonomski fakultet u Osijeku i CROMAR, 2009. str. 1-8 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Stamenić, Sanja
The Analysis of Brand Character on the Child Cosmetic Market.  // INCODE - International Innovation Conference for Co-operation Development / Fojtik, J. (ur.).
Pečuh: Faculty of Business and Economics at University of Pecs, 2008. str. 251-260 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Milohanović, Ana
Contribution of food products in creating cultural identity of tourist destination.  // Proceedings of the WSEAS International conference on Cultural heritage and tourism – New aspects of Cultural heritage and tourism / Gekas, V. ; Mastorakis, N.E. ; Stamatiou, E. (ur.).
Heraklion, Grčka, 2008. str. 83-88 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Vrkić, Marin
The role of e-marketing in military recruiting.  // Recent advances in E-activities - Proceedings of the 7th WSEAS International conference on E-activities (E-ACTIVITIES'08) / Zaharim, A., (ed.), Mastorakis, N. (ed.). Gonos, I. (ed.) (ur.).
Kairo: WSEAS Press, 2008. str. 42-47 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Radulović, Duško
New energy marketing.  // Recent advances in Environment, Ecosystems and Development - Proceedings of the 6th WSEAS International conference on Environment, Ecosystems and Development (EED'08) / Zaharim, A. (ed.), Mastorakis, N. (ed.), Gonos, I. (ed.) (ur.).
Kairo: WSEAS Press, 2008. str. 86-91 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

First, Ivana; Grbac, Bruno
Brand Preference: Effects of Country of Origin and Brand's Personality Traits.  // Papers from Thought Leaders International Conference on Brand Managament
Birmingham: Birmingham Business School, University of Birmingham, 2007. str. 1-14 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Milohanović, Ana
Meeting the complexities of modern tourist &#8211; the role of food.  // Marketing Theory Challenges in Transitional Societies / Snoj, Boris ; Milfelner, Borut (ur.).
Maribor: Faculty of Economics and Business Maribor, University of Maribor, 2007. str. 15-21 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina
Marketing Paradigms for Emerging Economies.  // 7th International Conference Enterprise in Transition : Conference proceedings / Buble, Marin (ur.).
Split : Beč: Faculty of Economics ; DAAAM International, 2007. str. 1-12 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Milohanović, Ana
Typical Food Products: An Opportunity for Tourism Development.  // National Business and Economics Society, 8th Annual Conference
Río Grande, Portoriko, 2007. (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Miočević, Dario; Crnjak- Karanović, Biljana
Value Creation in B2B Markets Through Supply Chain Involvement.  // Infusing Research and Knowledge in South East Europe - Proceedings of the 2nd Annual South East European Doctoral Student Conference / Paraskakis, I., Luneski, A., Kayhan, A. (eds.) (ur.).
Solun: South east European research centre, 2007. str. 1-15 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Meler, Marcel; Grbac, Bruno; Horvat, Đuro
SMEs and the Tourism Industry Cluster Development.  // Eneterprise in Transition / Crnjak-Karanović, Biljana (ur.).
Split: Faculty of Economics, University of Split, 2005. str. 437-451 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Meler, Marcel; Grbac, Bruno; Horvat, Đuro
A Destinational Tourism Industry Product: The SME's Role in the Cluster Formation in the Republic of Croatia.  // The Future of Small and Medium Sized Enterprises in Tourism / Keller, Peter ; Bieger, Thomas (ur.).
Sankt Gallen: International Association of Scientific Experts in Tourism (AIEST), 2004. str. 1-16 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina
Marketing Decisions : Transitional Economies Perspective.  // Proceedings of the 16th Annual Meeting of the Association for Global Business and the International Academy of Linguistics, Behavioral and Social Sciences ; paper 14 / Byles, Charles M. (ur.).
Cancun: Association for Global Business and the International Academy of Linguistics, Behavioral and Social Sciences, 2004. str. 1-10 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Paliaga, Marko
Local Government in Transition: Strategic Urban Marketing of the Croatian Towns.  // Navigating Crisis and Opportunities in Global Markets: Leadership, Strategy and Governance / Nejdet, Delener ; Chiang-nan, Chao (ur.).
Cape Town: Global Business and Technology Assotiation, 2004. str. 314-323 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Telišman-Košuta, Neda; Ivandić, Neven
Transition and Development: Destination Repositioning Strategy for the Opatija Riviera.  // New Visions of Marketing and Development: Globalization, Transformation and Quality of Life / Shultz, Clifford ; Ratz, Don ; Speece, Mark (ur.).
Bangkok: Arizona State University ; Bangkok University Thailand, 2003. str. 478-487 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford; Burkink, Tim; Renko, Nataša; Damjan, Janez
The Importance of Food Marketing to Recovering Economies: An Assessment from the Balkans.  // New Visions of Marketing and Development: Globalization, Transformation, and Quality of Life / Shultz, Clifford ; Ratz, Don ; Speece, Mark (ur.).
Bangkok: Arizona State University ; Bangkok University Thailand, 2003. str. 2-4 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina
Marketer's and Marketing Strategy Implementation: New Organizational Culture for Transformation Process.  // Selected papers from the 1st International conference on business held on June 26-29, 2003 / Papanikos, Gregory T. ; Veloutsou, Cleopatra (ur.).
Atena: Athens Istitute for Education and Research (ATINER), 2003. str. 381-391 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Meler, Marcel; Renko, Nataša
War Syndrome: Customers' Reactions in Southeastern Europe.  // 9th Cross Cultural Research Conference / Askegaard, Soren ; Smith, Scott M. (ur.).
Montego Bay: University of Southern Denmark, 2003. str. 2A 1-9 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Smith, Jonathan; Martin, James
Organizational Citizenship and Integrity in a Transitional Economy.  // First International Conference on Business Ethics in Transitional Economies / Bohata, M. ; Brown, W. ; Loewenguth, P. ; McCabe, D. ; Primeaux, P. (ur.).
Celakovice: Czech Management Center Graduate School of Business: Celakovice, 2002. str. 215-227 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Jardas, Darko; Renko, Nataša; First, Ivana; Dlačić, Jasmina
Croatian Cases in Enterprenurship and Implications for Development.  // Agribusiness and Economic Development Symposium : proceedings / Shultz, Clifford (ur.).
Phoenix (AZ): Morrison School of Agribusiness and Resource Management, ASU, 2002. (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Marketing System Transformation (MST) in South-East European Region.  // Transition in Central and Eastern Europe-Challenges of 21st Century-ICES 2002 / Čičić, Muris ; Brkić, Nenad (ur.).
Sarajevo: Ekonomski fakultet Univerziteta u Sarajevu, 2002. str. 248-256 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Dlačić, Jasmina; First, Ivana
Employee Impact on Customer Loyalty.  // Transition in Central and Eastern Europe : Challenges of 21st Century (ICES 2002) : proceedings / Čičić, Muris ; Brkić, Nenad (ur.).
Sarajevo: Ekonomski fakultet Sveučilišta u Zagrebu, 2002. str. 241-248 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; First, Ivana; Dlačić, Jasmina
Marketing i grad.  // Znanstveni simpozij na temu "Razvojna strategija i marketing grada i županije" : zbornik / Rocco, Fedor ; Borš, Vanja (ur.).
Zagreb: Hrvatska zajednica udruga za marketing, 2002. str. 91-104 (predavanje, domaća recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Policy Implications of Industry Market Orientation in Transition Economies.  // Macromarketing in the Asian Pacific Century, 27th Annual Macromarketing Conference / Cadeaux, Jack ; Pecotich, Anthony (ur.).
Sydney: The University of New South Wales, 2002. str. 272-285 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Network Support System for Entrepreneurial wave in Transition Economies.  // Internationalizing Entrepreneurship Education and Trening / Nieuwenhuizen, Cecile ; Klandt, Heiz (ur.).
Lohmar : Köln: IntEnt2001, 2001. str. 1-16 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford; Burkink, Timothy; Renko, Nataša; Brčić-Stipčević, Vesna; Pavičić, Jurica
Resurrecting Food Marketing Systems in War-Ravaged Transition Economies.  // &#34;Globalization and Equity&#34; 26th Annual Macromarketing Conference, Vol. 26, ISBN 953-6148-25-0 / Ratz, Don R. ; McDonagh, Pierre (ur.).
Williamsburg (VA): The College of William and Mary, 2001. str. 487-491 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Makromarketing i transformacija poduzeća.  // "Marketing države-Marketing hrvatske države", XVII. kongres CROMAR-a / Rocco, Fedor (ur.).
Zagreb : Pula: CROMAR ; HAZU, 2001. str. 11-19 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Tržišna orijentacija i društveno ekonomske promjene.  // Tržišna demokracija u Hrvatskoj : stanje i perspektive / Bratko, Stjepan (ur.).
Varaždin: HAZU ; CROMAR, 2000. str. 395-409 (predavanje, domaća recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Tržišna orijentacija i društveno ekonomske promjene.  // Tržišna demokracija u Hrvatskoj: Stanje i perspektive / Bratko, Stjepan (ur.).
Varaždin: HAZU ; CROMAR, 2000. str. 395-409 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford
The Imperative and Interactive Roles of Marketing and Tourism.  // Hrvatski turizam na pragu XXI. stoljeća / Bošković, Desimir ; Šerović, Svjetlana (ur.).
Poreč: Institut za poljoprivredu i turizam Poreč, 2000. str. 102-110 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Novi milenij i marketing.  // Marketing forum 2 / Grbac, Bruno (ur.).
Rijeka: Društvo za marketing Rijeka, 2000. str. 5-13 (predavanje, domaća recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Evolucija marketinga u gospodarstvu Primorsko goranske županije i Istarske županije.  // Marketing i razvoj / Grbac, Bruno (ur.).
Rijeka: Ekonomski fakultet Rijeka ; Društvo za marketing Rijeka, 2000. str. 3-27 (predavanje, domaća recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Marketing in Croatia: 30 Years of Change.  // Marketin Contirbutions to Democratization and Socioeconomic Development / Shultz, Clifford ; Grbac, Bruno (ur.).
Rijeka: Arizona State University , University of Rijeka, 2000. str. 3-23 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford
The Imperative and Interactive Roles of Marketing and Tourism.  // Hrvatski turizam na pragu XXI stoljeća / Bošković, Desimir ; Šerović, Svjetlana (ur.).
Poreč: Institut za poljoprivredu i turizam Poreč, 1999. str. 102-110 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Market Orientation and Privatization in Croatia: Policy Development for Ecological Change.  // XXIV Macromarketing Conference, Macromarketing and 21st Century Challenges: Sustainable Consuption and Ecological Challenges
Nebraska City (NE): University of Nebraska, 1999. str. 143-157 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Črnjar, Mladen
Privatisation and Environment Services in Croatia.  // Metap III, Medpolicies Initiative / Panayotou, Theodore (ur.).
Tunis: HIID, 1999. str. 23-41 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Marketing Resource Development Strategies for South East Europe.  // Marketing Resource Development Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Rijeka: Društvo za marketing Rijeka, 1998. str. 1-14 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Jardas, Darko
Developing Systematic Entrepreneurship in Rijeka Region - Basis for Market Orientation.  // International Simposium on Marketing Resource Development Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Rijeka: Društvo za marketing Rijeka, 1998. str. 15-34 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Dynamic Adaptive Companies - Answer to the &#34;Wawes&#34; in Macromarketing Environment.  // International Simposium on Marketing Resource Development Strategies for South East Europe / Grbac, Bruno ; Martin, James (ur.).
Rijeka: Društvo za marketing Rijeka, 1998. str. 1-14 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Analysis of Characteristics and Statements in Municipal Solid Waste Industry in Croatia - Precondition for Effective Privatisation.  // Energy and the Environment / Bernard Franković (ur.).
Opatija: Croatian Solar Energy Assotiation Rijeka, 1998. str. 225-235 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford; Renko, Nataša; Pavičić, Jurica
Socioeconomic Transition and Enterprise Development: Scenario from Croatia.  // 22nd Annual Macromarketing Conference / Falkenberg, Andreas W. (ur.).
Bergen: Norwegian School of Economics and Business Administration, 1997. str. 1-18 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford; Renko, Nataša; Pavičić, Jurica; Pecotich, Anthony
The Role of Humanitarian Organization and Marketing in Economic Reconstruction: The Case of Daša.  // Marketing Challenges in Transition Economies / Lascu, D. ; Catoiu, I. ; Dholakia, N. ; Grossbart, S. (ur.).
Mangalia: International Sociaty for Marketing and Development, 1997. str. 219-223 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno; Martin, James
Transition and Marketing Strategies.  // 2nd International Conference on &#34;Enterprise in Transition&#34; / Buble, Marin ; Hashi, Uraj ; Pavić Ivan ; Reić, Zlatan ; Vojnić D. (ur.).
Split: DAAM International Vienna, Faculty of Economics, Split, 1997. str. 628 - 632 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Factors Affecting the Persuit of Ecologically Safe Business Activities.  // 15th Scientific Conference of Energy and the Environment / Franković, Bernard (ur.).
Rijeka: Hrvatsko udruženje za sunčevu energiju,  Rijeka, 1996. str. 363-371 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Protection of Human Environment and Market Approach Strategies.  // Energy and the Environment: 14th International Congress / Franković, Bernard (ur.).
Rijeka: Faculty of Engineering, University of Rijeka ; Croatian Solar Energy Association Rijeka, 1994. str. 67-76 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)

Grbac, Bruno
Tehnološki napredak, energetska ekologija i marketing.  // Energy and the Environment: 13th International Congress / Franković, Bernard (ur.).
Rijeka: Faculty of Engineering, University of Rijeka ; Croatian Solar Energy Association Rijeka, 1992. str. 241-248 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)


[bookmark: _Toc12]Sažeci sa skupova
[bookmark: _Toc13]Sažeci u zbornicima i časopisima


Vujičić, Maja; Grbac, Bruno; Mozetič, Vladimir
Use of Functional Magnetic Resonance Imaging in Marketing Research in Croatia.  // Marketing as a Pillar of Success - Competitiveness, Co-creation and Collaboration / Vrtiprah, Vesna ; Dragičević, Marija (ur.).
Dubrovnik: University of Dubrovnik, 2017. str. 42-43 (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Radulović, Duško; Klanac, Anita
Marketing of energy and social responsability: Exploring the customer satisfaction.  // 13th IAPNM congress: public, social and nonprofit marketing - Value creation and quality of life improvement
Osijek: University of J, J.Strossmayer Osijek, Faculty of economics ; CROMAR ; IAPNM - International Association on Public and Nonprofit Marketing, 2014. str. 23-23 (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Lončarić, Dina
Changes in Marketing Environment and Enterprises Adaptation: Imperative for Sustainable Development in Emerging Economies.  // Proceedings of International Conference on Marketing Paradigms for Emerging Economies / Koshy, Abraham ; Sinha, Piyush K. ; Kureshi, Sonal ; Sood, Vandana (ur.).
Ahmedabad: Labdhi R. Bhandari Memorial Fund, Indian Institute of Management, 2005. str. 29-32 (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, znanstveni)

Shultz, Clifford; Burkink, Tim; Manfredo, M.; Grbac, Bruno; Renko, Nataša; Damjan, Janez
Rising from the Ashes: Food Marketing Contributions to Sustainable Peace and Prosperity in the Recovering Economies of the former Yugoslavia.  // Proceedings of the AMA Winter Educators' Conference / Henderson, G. ; Moore, M. (ur.).
Chicago (IL): American Marketing Assotiation, 2003. str. 262-263 (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, znanstveni)

Shultz, Clifford; Grbac, Bruno; Burkink, Timothy; Renko, Nataša; Damjan, Janez
The Importance of Food Marketing to Recovering Economies: An Assesment from the Balkans.  // ISMD Abstracts Booklet / Shultz, Clifford ; Rahtz, Don ; Speece, Mark (ur.).
Bangkok: ISMD, 2003. str. 2-4 (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, pregledni)

Grbac, Bruno
Država i implementacija marketing koncepta.  // Marketing hrvatske države, HUP, CROMAR / Rocco, Fedor (ur.).
Zagreb: HUP, CROMAR, 2002. str. 1-16 (predavanje, sažetak, znanstveni)

Grbac, Bruno; Burkink, Timothy; Shultz, Clifford; Renko, Nataša; Thor, Eric; Marquardt, Raymond
Export Development Policy: The Marketing of of U.S. Food products in Balkans and Black Sea Region and Implication for Regional Harmony.  // &#34;Marketing Theory and Applications&#34;, 2001 AMA Winter Educators&#39; Conference, Vol. 12 / Krishnan, Ram ; Viswanathan, Madhu (ur.).
Chicago (IL): AMA-American Marketing Association, 2001. (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, znanstveni)


[bookmark: _Toc14]Druga sudjelovanja na skupovima


Grbac, Bruno; Meler, Marcel
Marketing - temelj uspješnog poslovanja.  // XI. Nacionalno savjetovanje o gospodarstvu i poduzetništvu: Konkurentnošću do izvoza
Šibenik, Hrvatska, 2007. (pozvano predavanje, pp prezentacija, stručni)

Grbac, Bruno
Upravljanje marketingom na razini lokalne samouprave.  // Tribina - Lokalna zajednica i promjene
Rijeka, Hrvatska, 2005. (pozvano predavanje, pp prezentacija, stručni)

Grbac, Bruno
Marketing za poduzetnike.  // Ciklus predavanja za poduzetnike
Rijeka, Hrvatska, 2005. (pozvano predavanje, pp prezentacija, stručni)

Grbac, Bruno
B2B marketing poduzeća Luka Rijeka.  // Predavanja za menadžere Luke Rijeka
Rijeka, Hrvatska, 2003. (pozvano predavanje, pp prezentacija, stručni)

Grbac, Bruno
Marketing kozmetičkih usluga.  // okrugli stol "Cosmetic news"
Opatija, Hrvatska, 2002. (pozvano predavanje, neobjavljeni rad, stručni)

Grbac, Bruno
Internet i transformacija poslovnog marketinga.  // Hrvatski dani Interneta 2000: E-poslovanje (Multilink &#8211; HT &#8211; Microsoft)
Rijeka, Hrvatska, 2000. (predavanje, međunarodna recenzija, sažetak, znanstveni)

Grbac, Bruno
Izvozni marketing za poduzetništvo.  // Okrugli stol "Izvozne mogućnosti poduzetništva"
Rijeka, Hrvatska, 2000. (pozvano predavanje, neobjavljeni rad, stručni)

Grbac, Bruno; Jardas, Darko
Network Support System for SME-s.  // SME Development Policy in South East Europe: Promoting Regional Reconstruction and SME Networks
Rijeka, Hrvatska, 2000. (predavanje, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
Privatization in Croatia - Problems and Prospects.  // 27th National Convention of the American Association of Advance Slavic Studies (AAASS)
Sjedinjene Američke Države, 1995. (predavanje, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Grbac, Bruno
How to Develop Special Program for Education and Training of Owners and Managers of Smaller Firms.  // International Congres Int-ent'93 "Internationalizing Entrepreneurship Education and Training"
Beč, Austrija, 1993. (predavanje, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)


[bookmark: _Toc15]Ocjenski radovi
[bookmark: _Toc16]Doktorske disertacije


Jurišić, Marijana
Održivost kao sastavnica marke turističke destinacije., 2018., doktorska disertacija, Fakultet za menadžment u turizmu i ugostiteljstvu, Opatija

Težak Damijanić, Ana
Zdrav životni stil - odrednica vrijednosti za potrošače na turističkom tržištu., 2014., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lipovača, Senad
Strateško marketinško upravljanje u funkciji unapređenja poslovanja na tržištu piva u Bosni i Hercegovini., 2013., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Bihać

Dragnić, Daša
Modeliranje efektivnih marketinških strategija subjekata malog gospodarstva., 2012., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Split

Radulović, Duško
Upravljanje strateškim marketingom poslovnog subjekta na tržištu energije urbanih sredina., 2012., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stamenić, Sanja
Utjecaj marketinških čimbenika na uspješnost hrvatskih poslovnih subjekata na međunarodnom tržištu., 2011., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vrkić, Marin
Upravljanje marketingom u funkciji transformacije Hrvatske vojske., 2011., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Miočević, Dario
Organizacijska nabavna efektivnost u kontekstu opskrbnih lanaca., 2010., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Split

Pepur, Mario
Utjecaj psiholoških ugovora i kvalitete usluga na kvalitetu odnosa poslovnih subjekata na tržištu poslovne potrošnje., 2010., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Split

Kovač, Ivan
Utjecaj marketinga na konkurentnost poslovnih subjekata na tržištu pića u Republici Hrvatskoj., 2009., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lončarić, Dina
Kvaliteta života i strategijsko upravljanje marketingom u hrvatskome gospodarstvu., 2008., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Grbac, Bruno
Tržišne i marketing odrednica privređivanja malog i srednjeg obima., 1991., doktorska disertacija, Ekonomski fakultet, Rijeka
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Benas, Karlo
Utjecaj percepcije pravednosti cijene kod potrošača na upravljanje cijenom., 2013., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Midžić, Melita
Implementacija funkcija odnosa s javnošću na internetu., 2013., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Babić Gobbo, Barbara
Dizajn u funkciji diferencijacije proizvoda., 2013., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krušvar, Zoran
Identitet i imidž u funkciji razvoja poslovnog subjekta., 2013., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Hordov, Marta
Modni marketing u industriji odjeće u Hrvatskoj., 2012., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mađarac, Goran
Interaktivna komunikacija s potrošačima u informatičkom okruženju., 2012., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vertel Palmić, Sandra
Marketing događanja – marketinško upravljanje kulturno-turističkim događanjima na opatijskoj rivijeri., 2012., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Simichen Sopta, Suzana
Marketing i suvremena diplomacija: izabrana hrvatska iskustva., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Klanac, Anita
Funkcija strateškog marketinga u razvoju turizma na Kupresu., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Travaš, Oliver
Utjecaj unapređenja prodaje na marketinške strategije., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Ćurković, Kristijan Domagoj
Marketing strategije i konkurentske prednosti alternativnih operatora nepokretnih mreža u Republici Hrvatskoj., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mažuran Marjanović, Ira-Ela
Implementacija internog marketinga u izravnoj prodaji., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Dujić, Željka
Upravljanje marketingom na tržištu farmaceutskih proizvoda., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kamber, Jasmina Nina
Stvaranje marke grada Pule., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Ružić, Romina
Teorija i praksa stvaranja marke proizvoda., 2011., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dremel, Zvonko
Marketinška logistika u funkciji razvoja poslovnog subjekta., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Brumnjak Iličić, Ana
Marketinške odrednice razvoja malog mjesta- srednjevjekovni gradić Veprinac., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Smolić, Aleksandra
Marketinška paradigma razvoja programa poduzetničke edukacije mladih., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stermečki, Ines
Stvaranje marke proizvoda- izgradnja marke Nivea među mladom populacijom., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Udovičić Papeš, Barbara
Učinkovitost komuniciranja u kriznim situacijama s osnova medijske javnosti., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Legović, Vedrana
Organiziranje kulturnih događaja u funkciji stvaranja marke grada., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kesić Šapić, Tajana
Izravna komunikacija u funkciji unaprjeđenja odnosa s potrošačima., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Blašković, Tanja
Upravljanje marketingom konzultantskih usluga u Republici Hrvatskoj., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Penko, Marijan
Marketing vina u funkciji razvoja obiteljskih gospodarstava., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Petričić, Linda
Marketing strategije pružatelja usluga kongresnog turizma., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tacko, Helena
Osobitosti integralne marketinške komunikacije u hotelijerstvu., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Čočić, Teufik
Funkcija marketinga u formuliranju i razvoju Clustera u građevinarstvu., 2010., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ježić Kardum, Sonja
Interni marketing odrednica unapređenja kvalitete usluga financijskih institucija., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Jelačić, Marinela
Marketing strategije ulaska na tržište klima uređaja., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Žagar, Andrea
Marketing posebnih priloga dnevnih novina., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Carek, Ivana
Marka proizvoda čimbenik uspješnosti poslovanja &#8211; slučaj izvorske vode Jana., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cegur Radović, Tihana
Odnosi s javnošću u bankarskom sektoru., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stanojević, Marina
Utjecaj dinamičkog digitalnog informiranja na odlučivanje o kupnji., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kalebić, Maja
Strategija diferencijacije &#8211; čimbenik uspjeha na tržištu jeans odjeće., 2008., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Markov, Srđan
Trgovačke marke- činitelj razvoja trgovačkih lanaca., 2008., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vukšić, Alijana
Upravljanje marketingom u turističkim zajednicama Splitsko-dalmatinske županije u funkciji razvoja turizma., 2008., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Split

Radulović, Duško
Funkcija marketinga u transformaciji poslovanja na tržištu energije., 2008., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Donadić, Anna Maria
Uloga i doprinos publiciteta u stvaranju marke proizvoda za samoliječenje., 2008., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Stamenić, Sanja
Stvaranje marke čimbenik uspješnosti poslovanja na tržištu dječje kozmetike., 2007., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Šimić Drenik, Gordana
Uloga odnosa s javnošću u hrvatskim Brodogradilištima., 2007., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Paprika, Gordana
Povezanost imidža poduzeća sa stavovima i ponašanjem potrošača na primjeru hotelskog poduzeća., 2007., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Šolić, Martina
E-marketing u hotelijerstvu., 2007., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Linić, Vlasta
Implementacija marketing-koncepcije kao čimbenik uspješnosti poduzetičkog poduhvata., 2007., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Karlović, Vivien
Ponašanje potrošača - odrednica kupovanja hrvatskih marki proizvoda., 2006., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jovanović, Željko
Upravljanje marketingom u farmaceutskoj industriji., 2006., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kežman, Elvedina
Sustav kontrole marketiga u funkciji unaprijeđena poslovanja., 2006., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Širola, Davor
Stvaranje marke grada Rijeke., 2006., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dobrić, Žarko
Marketing strategije u funkciji transformacije tvrtke Ericsson Nikola Tesla., 2006., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Split

Milohanović, Ana
Marketing hrane u funkciji razvoja turističkih proizvoda., 2005., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bulat, Željko
Marketinška i razvojna strategija NP Krka., 2005., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Split

Kasalo, Jure
Istraživanje tržišta nabave hrvatske elektroprivrede u sustavu poslovnog marketinga., 2005., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Split

Sekso, Marijan
Utjecaj globalizacijskih procesa na razvitak marketinga u Hrvatskom Telekomu., 2005., magistarski rad, Ekonomski fakultet u Splitu, Split

Lončarić, Dina
Marketing u funkciji unapređenja kvalitete života u Republici Hrvatskoj., 2003., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Paliaga, Marko
Strateški urbani marketing u funkciji unapređenja upravljanja gradovima., 2003., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Licul Martinčić, Manuela
Internet marketing kao čimbenik tržišne uspješnosti hrvatskih tvrtki., 2002., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Aničić, Rahela
Marketing odrednice unapređenja bankarskog poslovanja Hrvatske., 2001., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Šćira-Knapić, Vesna
Marketinški informacijski sustav u funkciji napretka hoteljerstva Istre., 2001., magistarski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Stipanović, Christian
Marketing strategije u funkciji konkurentnih prednosti hrvatskog turizma na europskom tržištu., 1998., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Grbac, Bruno
Unapređenje privrednog razvoja zemalja u razvoju s posebnim osvrtom na malu privredu., 1985., magistarski rad, Sveučilišni centar za ekonomske i organizacijske znanosti u Rijeci, Rijeka
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Staničić, Eni
Utjecaj negativne usmene predaje i rizičnost proizvod na ponašanje potrošača., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jakišić, Karla
Upravljanje marketingom - primjer modne marke "Zara"., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lorković, Josipa
Analiza formiranja cijene u hotelu "Amarilis"., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Baljak, Roko
Unapređenje prodaje na tržištu poslovne potrošnje na primjeru poduzeća Unichem Agro d.o.o.., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Barić, Marko
Neprofitne organizacije i socijalna osvještenost mladih., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krznarić, Anamarija
Proces donošenja odluka o kupnji., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Strika, Roko
Utjecaj dizajna web stranice na odluku o kupnji., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Doričić, Eni
Boja kao marketinški alat., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Žunić, Vinka
Teorija i praksa procesa razvoja novog proizvoda., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Černeka, Fabijan
Mobilni marketing., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Božić, Dajana
Marketinško okruženje., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Černeka, Krešimir
Važnost društvenih mreža u poslovanju., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Saša Mikulić
Istraživanje karakteristika ciljnog tržišta pri prodaji srećaka - primjer Hrvatske lutrije., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kovačić-Popov, Ana
Plasman proizvoda na primjeru Lushes prirodne kozmetike., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pajić, Karlo
Marketing plan plasiranja proizvoda na tržište Bliskog istoka., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Flegar, Sanja
Korištenje elektroničke usmene predaje pri donošenju kupovne odluke., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Hodžić, Rafaela
Motivi pojedinaca za uključivanje u humanitarne aktivnosti., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krivičić, Denia
Percepcija ekoturizma - smjernice za razvoj ekoturističke ponude za mlade., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Varga, Anja
Stvaranje atmosfere u prodajnom prostoru: identifikacija utjecaja boje na potrošače., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Topić, David
Komunikacija s potrošačima putem mobilnih telefona - budućnost interaktivnog marketinga., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Žakić, Lorena
Elementi utjecaja na postkupovno ponašanje impulzivnih potrošača., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Goršić, Krunoslav
Odabir promocijskih aktivnosti prilikom uvođenja novog proizvoda na tržište., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Trošić, Ivana
Utjecaji i posljedice impulzivne kupovine., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Škrgulja, Renato
Povezanost osobnosti marke i odanosti potrošača na primjeru mobilne industrije., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krbavac, Rahela
Izgradnja ekološke osvještenosti mladih potrošača., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Klobučar, Barbara
Utjecaj animiranih likova na dječje prehrambene navike., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Palmić, Loreta
Uloga modnog bloga u razvoju modnog marketinga., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gušćić, Kristina
Marketing miks u hotelijerstvu., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurcan, Vanja
Uloga i značaj pakiranja u izgradnji marke i percipiranju proizvoda na tržištu., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultat, Rijeka

Radović Pevec, Alenka
Marketinške manifestacije., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vidas, Ivana
Planiranje marketinga u "Vrtovima lunjskih maslina"., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Peričić, Marijana
Marketing miks poduzeća za proizvodnju kave., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cecić, Irena
Utjecaj čimbenika na ponašanje potrošača u procesu kupnje životnog osiguranja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kirinčić, Nikolina
Vizualni identitet marke neprofitnih organizacija., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Berić, Marko
Stvaranje marke turističkog proizvoda., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Matijević, Martina
Istraživanje utjecaja funkcionalne i emocionalne koristi marke na vrijednost marke., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mirić, Dubravka
Odnos marketinga i potreba potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Babić, Anamarija
Utjecaj naziva marke na percipiranu vrijednost marke., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ferenčić, Matea
Važnost percepcije u kreiranju promocijskih poruka., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Marinović, Sandra
Utjecaj prikrivenog oglašavanja na potrošače., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lekavski, Mateja
Uloga emocija u marketinškoj komunikaciji., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pleše, Marija
Neverbalna komunikacija u oglašavanju., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Franović, Martina
Marketinške komunikacije putem društvenih medija., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Berić, Martina
Organizacija turnira., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dadić, Magdalena
Marketinška komunikacija na turističkom tržištu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kresić, Matea
Izlazak inovacija na međunarodno tržište., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krišković, Tina
Analiza marketing miksa na primjeru ugostiteljskog objekta., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Večerinović, Helga
Ekološka osvještenost generacije Z: Mogu li postati zeleni potrošači?., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Prendivoj, Antonela
Utjecaj marke na odabir proizvoda., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vukelić, Sandro
Marketing miks i interni marketing u uslužnom poslovnom subjektu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zec, Marina
Istraživanje impulzivne kupovine kod mladih potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šoštarić, Ana
Povezanost imidža poslovnog subjekta i lojalnosti potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Oštrić, Tea
Upravljanje markom turističke destinacije., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vnučec, Vedrana
Marketing miks "Kezele" seoskog turizma., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kuzmanović, Martin
Razumijevanje važnosti odnosa s javnošću., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Adelajda Mirković, Petra
Promocija usluga turističke agencije - primjer turističke agencije Katarina line d.o.o.., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stanišić, Denis
Gerilski marketing - primjer promocije Dubai's Department of Tourism And Commerce marketing putem Facebooka., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fran, Adela
Unapređenje prodaje na primjeru centra za edukacije poduzeća "Minea"., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Bjelovar

Vukobrat, Kristijan
Ulazak proizvoda na novo tržište., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Srebrenović, Ivan
Marketinško okruženje "Podravke"., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šimičić, Lučano
Promocijski miks u tenis klubu "Pećine"., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Borić, Tina
Povezanost osobina ličnosti i uređenja životnog prostora., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vrtačić, Sanja
Zeleni marketing i percepcija zelenih proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Pleško, Tomislav
Utjecaj glazbe na percepciju proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lulić, Zrinka
Upravljanje procesom razvoja novih kartičnih proizvoda banaka., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Palmić, Loreta
Istraživanje mogućnosti plasiranja Starbucksovih proizvoda na hrvatsko tržište., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Hodžić, Rafaela
Unapređenje prodaje u Buzetskoj pivovari., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Juričić, Mia
Uvođenje novog modela proizvoda u liniju dječje obuće., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Hajnal, Jasmina
Promocijski miks turističke destinacije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tešić, Neven
Uvođenje, primjena i vrednovanje strategije marketinga unutar poduzeća HOC Bjelolasica., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jelušić, Danijela
Zadovoljstvo kupaca u zdravstvenoj ustanovi., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lleshi, Leonard
Marketing u socijalnom poduzeću., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Čulina, Natalija
Marketinške mogućnosti online usmene predaje., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kos, Dario
Politički marketing u Republici Hrvatskoj - Analiza predizborne kampanje Liste za Rijeku na parlamentarnim izborima 2011. godine., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Štrucelj, Dino
Analiza karakteristika proizvoda ključnih za uspjeh na tržištu - primjer proizvoda Karlovačko Radler., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Liker, Jasmina
Istraživanje zadovoljstva potrošača u maloprodaji., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Turkalj, Ivana
Politički marketing i njegova primjena u izbornim kampanjama u Republici Hrvatskoj., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Zubović, Adriana
Utjecaj centra zabave na rast i razvoj turističkog mjesta - Primjer "Zrća" i Grada Novalje., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Poropat, Rozana
Promjena vizualnog identiteta Plave lagune., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vrban, Gabriella
Stavovi potrošača o konzumerizmu i marketingu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vuković, Ranko
Alati za korisničku personalizaciju proizvoda kao sredstvo razvoja poslovanja., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Švob, Veronika
Korištenje interneta kao izvora znanja: perspektiva potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tomasović, Irena
Društvene mreže i popularizacija neprofitnih organizacija., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tea Marić
Razvoj i plasiranje novog proizvoda na tržište., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Blažeković, Kristijan
Postizanje konkurentske prednosti pomoću kreativnih načina oglašavanja., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Rade, Nikolina
Funkcionalne koristi, emocije i sklad osobnog imidža i imidža marke u funkciji stvaranja lojalnosti., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Dina Šegavić
Utjecaj banner oglašavanja na kupovno ponašanje tinejdžerske dobne skupine., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Antonija Dragičević
Komunikacijski splet maloprodajnog trgovačkog lanca na primjeru poduzeća Merkur Hrvatska d.o.o.., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Valentina Šatrak
Oglašavanje usmjereno na djecu., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Katja Galijašević
Zeleni marketing na području Istarske županije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Janković, Danijela
Metode unaprijeđenja prodaje u auto salonu Zak d.o.o.., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vukasović, Marija
Utjecaj društvenih medija na poslovanje., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lukanović, Željka
Primjena elemenata marketing miksa u turizmu - putnička agencija Jadroagent d.d.., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vučković, Nikolina
Kanali distribucije na turističkom tržištu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mulaosmanović, tamara
Korisnost društvenih alata u poslovanju., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mesaroš, Doris
Utjecaj cijene na potrošnju ekoloških proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lacmanović, Katarina
Marketing u funkciji unaprjeđenja društva., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Raguž, Ana
Ponašanje potrošača pri konzumaciji i kupnji ribe i ribljih proizvoda u Primorsko-goranskoj županiji., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stojaković, Goran
Upravljanje odnosima s kupcima u tvrtki Tifon d.o.o.., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Rožić, Željka
Komunikacijske aktivnosti u funkciji percepcije građana o sigurnosti i postupanju hrvatske policije., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jelić, Domagoj
Razvoj novih poduzeća na zasićenim tržištima., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Brajković, Nataša
Marketing pružatelja špediterskih usluga., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cerović, Ivan
Promocija sportskih događaja u gradu Rijeci., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Furjanić, Nikola
Turističko oglašavanje kao mjera unapređenja ruralnog turizma na području grada Ozlja., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Turk, Danijela
Uvođenje na tržište linije proizvoda za djecu i mlade - Disney., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Marković, Katarina
Mjerenje učinkovitosti promocije u farmaceutskoj djelatnosti., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Irsak, Ivana
Kolaboracijski sustavi u suvremenim poduzećima., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Sučevac, Marinela
Pozicioniranje proizvoda na primjeru maslinova ulja "Oleum Alveus"., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Stošić, Iva
Istraživanje tržišta i definiranje strategije pozicioniranja novog proizvodnog programa - primjer poduzeća Pretti d.o.o.., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tresoglavić, Nadia
Razvoj nove marke eko proizvoda poduzeća Pretti d.o.o.., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Žepina, Marija
Uloga društvenih mreža u marketingu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Ferenčić, Matea
Promocija utemeljena na spoznajama gerila marketinga., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mišić, Bojana
Marketing u neprofitnim organizacijama - primjer udruge AIESEC., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Erdeljac, Tatjana
Oblikovanje elemenata marketing miksa u funkciji zadovoljenja potražnje na tržištu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Guščić, Marko
Utjecaj oglašavanja banerima na kognitivne procese internet korisnika., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kundija, Sanja
Oblikovanje marketinškog miksa kroz primjer marketinške agencije Vemar., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Petrović, Martina
Search engine optimization (SEO) kao osnova internet promocije - primjer turističke agencije Aurea international., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Brajković, Edmond
"Indoor" oglašavanje u gradu Rijeci., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Soldatić, Zoran
Marketing u kulturi i umjetnosti malih urbanih sredina., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lukajić, Aleksandra
Promocija u hotelijerstvu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Jurić, Nikolina
Internt marketing u turizmu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Božić-Žgela, Željkica
Internet kupovina u središnjoj Hrvatskoj., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Bajrić, Aldijana
Gerilski marketing na primjeru poduzeća Bionade., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Đedović, Mirela
Suradnja slavnih osoba s markama i utjecaj na potrošače., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kačavenda, Lidija
Prehrambene navike djece i trend pretilosti., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tomić, Maja
Kultura- osnova za stvaranje marke grada Rijeke., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dabo, Ivana
Čimbenici koji utječu na ponašanje potrošača prilikom kupnje Cole., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Muškinja, Andrea
Smještanje marke u radnju i prikriveno oglašavanje., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Butorac, Maja
Prodaja luksuznih proizvoda u vrijeme krize., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cvetković, Adriana
Interni marketing u malim poduzećima., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bakić, Ines
Potrošački etnocentrizam: činitelji od utjecaja na hrvatske potrošače., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Radelić, Bojana
Uvođenje novog proizvoda na tržište., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurinčić, Božica
Masovni mediji u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Martinčić, Petra
Internet marketing u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vuković, Ranko
Snaga gerilskog marketinga., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Šterpin, helena
Važnost kvalitete za uspjeh proizvoda u poduzeću Stolli racing s gomme s.n.c.., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pancirov, Tomislav
Utjecaj karakteristika oglasne poruke na odluku o kupnji., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Majcan, Petra
Razvoj novog proizvoda Nive Sun Protect & Bronze., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Novaković, Petra
Upravljanje događanjima., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vidaković, Violeta
Holistički pristup marketingu na primjeru Atlantic Grupe., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pleško, Tomislav
Budućnost internet kupovine u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kurpejović, Mersija
Pozicioniranje izvorske vode "Jane"., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rjeka

Pletikosa, Vanja
Čimbenici zapažanja prikrivenog oglašavanja., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultat, Rijeka

Basara, Mateja
Oglašavanje u Karlovačkoj pivovari., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Korić, Andrea
Upravljanje markom u neprofitnim organizacijama., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mattossovich, Emanuela
Integralna marketinška komunikacija u poduzeću Maistra d.d.., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Božurić, Martina
Turistička konkurentnost grada Rijeke., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Prpić, Dijana
Činitelji prihvaćanja internet bankarstva., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Uroić, Alenka
Unapređenje prodaje u putničkoj agenciji Atlas d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Miletić, Martina
Imidž marke Cedevita u kategoriji praškastih vitaminskih napitaka., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bruketa, Andreja
Stvaranje turističke marke Vinodola., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ćuković, Ksenija
Karakteristike internet stranica kao izvor vrijednosti za poslovne korisnike u brodarskoj industriji., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tuđman, Darko
Promocija turističkih usluga i upravljanje markom Hrvatske putem elektroničkih medija., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Anušić, Ivana
Utjecaji čimbenika na ponašanje potrošača prilikom kupnje mobilnih uređaja., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tomić, Marija
Imidž poduzeća kao potencijalnog poslodavca., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Matasić, Ivana
Osobna prodaja kao primarna promocijska aktivnost Wüstenrot stambene štedionice., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tunović, Alena
Uloga imidža u odabiru turističke destinacije., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Prpić, Petar
Marketinška strategija Erste banke., 2010., diplomski rad, Ekonosmki fakultet Rijeka, Rijeka

Medjedović, Iva
Implementacija marketing miksa u ugostiteljskom objektu., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Jurišić, Martina
Marketing miks u poduzeću Elektrometal d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Majeron, Ivona
Cjenovna strategija pokretnih operatora: T-mobile Hrvatska d.o.o., Vipnet d.o.o. i Tele2 d.o.o.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Brhan, Marina
Politika prodajnih i promotivnih aktivnosti u poduzeću Riviera Poreč d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Grlić, Marina
Marketing usluge životnog osiguranja., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Loreto, Katija
Marka kao kultura življenja., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Kaličanac, Karolina
Unapređenje prodaje u Nestle Adriatic., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zadravec, Jadranka
Marketing usmenom predajom u funkciji unapređenja prodaje u farmaceutskom poduzeću., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Turkalj, Ivana
Internet marketing u Turizmu., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Krišković, Sara
Pozicioniranje otoka Raba- pozicioniranje prema mladima., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vrtačić, Sanja
Pozicioniranje proizvoda na primjeru Podravkine marke Dolcela., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Berić, Marko
Afirmacija arheološkog nalazišta Monkodonja u svrhu oplemenjivanja turističke ponude., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Švob, Veronika
Uvođenje nove usluge iznajmljivanja modnih dodataka., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pintar, Ana
Primjena marketinga kroz primjer Tower centra Rijeka., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fonović, Petra
Internet marketing., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mešanović, Adam
Marketing u sportu., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vuletić, Marin
Olimpijski marketing., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Valčić, Iva
Mogućnosti internet promocije - primjer marke Persil., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vorić, Irena
E-bicikl - konkurencija klasičnom biciklu i motornim vozilima u prometu grada Rijeka., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Banko, Martina
Izgradnja marke Croata kravata i njezina uloga u stvaranju identiteta Hrvatske., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Došen, Iva
Politika proizvoda u Koestlinu., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bjegović, Dominik
Psigologija prodaje., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vignjević, Danijela
Zadovoljstvo potrošača "DM-om"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Gregorović, Vedrana
Utjecaj marke na odabir hrvatskih prehrambenih proizvoda., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Damjan, Gordana
Benchmarking u funkciji razvoja hrvatskog turizma., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Šanko, Maja
Upravljanje odnosima s klijentima u poduzeću Trea Trade d.o.o., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pavić, Romana
Ponašanje potrošača kod kupnje bezalkoholnih gaziranih pića., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šarkanj, Ivana
Marketinški pristup razvoju turizma Bjelovarsko- bilogorske županije., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vranić, Franko
Konzistentnost izgradnje Hrvatske kao marke., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Nikšić, Sanja
Marketing usluge nezavisne televizije Net., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Hafner, Matija
Marketinška strategija uvođenja XanGo soka na hrvatsko tržište., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Trošt, Lara
Primjena psihologije u marketingu - primjer okruženja u trgovini., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Božić, Ana
Marketing miks poduzeća Automatic servis d.o.o. Buzet., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Čulina, Natalija
Ambalaža kao "nijemi prodavač"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Maričić, Irina
Održavanje vrijednosti marke: Krize Royal Caribbean Internationala., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Žuža, Ana
Uloga medija u životu djece., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Sertić, Marija
Marketinški pristup u Zakladi Ana Rukavina., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Rožić, Željka
Integrirana marketinška komunikacija policije., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vladić, Marija
Marketinškom komunikacijom do oblikovanja imidža u Tisku., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekomoski fakultet Rijeka, Rijeka

Milenović, Dejan
Pozicioniranje proizvoda Nerezine 630., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Keserović, Goran
Emocionalni marketing u stvaranju marke "Starbucks"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Randić, Ivana
Utjecaj promocije na izgradnju marke na farmaceutskom tržištu u Hrvatskoj., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Balić, Sofija
Internet oglašavanje., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Fabijančić, Danijela
Oglašavanje u filmskoj industriji., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vitulić, Sanja
Mali poduzetnici na tržištu poslovne potrošnje u Istarskoj županiji., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Požgaj, Ivana
Uloga promocije u bankarskom poslovanju., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pašić, Tanja
Čimbenici ponašanja potrošača u procesu kupovanja osiguranja- primjer Sunce osiguranja d.d.., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Basara, Mateja
Unapređenje prodaje u Karlovačkoj pivovari., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ujčić, Danijela
Utjecaj neprofitnih organizacija na zajednicu., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vujičić, Maja
Međuutjecaj upravljanja markom i unapređenja kvalitete života., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Srijemsi, Marin
Sms marketing., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Javor, Marina
Zašto je Vegeta okus koji se pamti? - utjecaj marke na stav potrošača., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gržinčić, Filip
Kreativni proces u oglašavanju., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka, Hrvatska

Stanisavljević, Željka
Lokalizacija trgovačkih centara - primjer Avenue mall-a., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mattossovich, Emanuela
Oglašavanje turističkog proizvoda Maistre., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pejaković, Martina
Marketing na mjestu prodaje u hrvatskim poduzećima., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bićanić, Antonija
Dizajn na tržištu mobilnih telefona., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pletikosa, Vanja
Odnosi s javnošću Riječkog karnevala u funkciji stvaranja pozitivnog imidža grada Rijeke., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mavrović, Tina
Uvođenje visoko tehnoloških proizvoda na tržište., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Korić, Andrea
Etičnost u oglašavanju alkoholnih pića i duhanskih proizvoda., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jager, Aleksandar
Mjerenje učinkovosti marketinške kampanje., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tomić, Maja
Razvoj novih proizvoda., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Brala, Martina
Primjena marketinga u politici., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Hinić, Davor
Marketing u sportu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bolanac, Tina
Relansiranje proizvoda na primjeru proizvoda Nesquik., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Miljak, Zvonimir
Promocijski miks Holcim Grupe na Hrvatskom tržištu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zubčić, Zvonimir
Image-izvor tržišne vrijednosti modne marke traperica Torpedo., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bušić, Franjo
Utjecaj e-marketinga na konkurentnost modne marke "Croata"., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bašić, Maša
Pozicioniranje branda i integrirane marketing komunikacije tvrtke Aquaestil plus d.o.o.., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čuraković, Tanja
Segmentacija tržišta, odabir ciljnog segmenta i pozicioniranje na primjeru poslovanja tvrtke Procter & Gamble., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Francetić, Jasmina
Bolonjski proces kao razvoj proizvoda u europskom visokom obrazovanju., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Maroš, Aida
Uloga destinacije u promociji turističkog proizvoda Maistre d.d.., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Manestar, Silvana
Marketing plan poduzeća Jadran d.d. Crikvenica., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kušećek, Sanja
Primjena ciljnog marketinga na turističkom tržištu Karlovačke županije., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Luketić, Dajana
Sustav marketing kontrole u poduzeću "Jadrolinija" d.d. - Rijeka., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fišić, Sanda
Utjecaj oglašavanja na potrošače., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Đini, Sanja
Sponzorstvo u sportu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Borozan, Saša
Koncepcija društvenog marketinga u funkciji pokretanja novog poslovnog poduhvata: povjerenje kao ključna riječ., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Milošević, Krešo
Odnosi s javnošću kao dio integrirane marketinške komunikacije., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Ipsa, Lorena
Ambalaža - "lice koje mami"., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Crnković, Slaven
Promocijski miks : Slučaj: turistička agencija Terra incognita., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurković, Matko
Internet promocija - Slučaj: Istravino d.d.., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Butković, Katica
Strategije uvođenja novog proizvoda na tržište na kojem postoje supstituti., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Štruml, Mirela
Marketing grada Daruvara., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Papa, Vlatka
Marketing neprofitnih organizacija : u potrazi za dugoročnom integracijom društvene koristi i profitnog marketinga., 2006., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Karić, Anđela
Mrežni marketing na financijskom tržištu - primjer tvrtke OVB Allfinanz., 2005., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Brandić, Ana
Utjecaj internetske tehnologije na distribucijski kanal poduzeća., 2005., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Smiljanić, Ognjen
Važnost komunikacijske kompetencije i tehnika persuazije u osobnoj prodaji., 2005., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lončarić, Ana
Ekomarketing i njegova primjena u INA - Industriji nafte., 2005., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Salkanović, Azra
Planiranje, implementacija i vrednovanje marketing plana u Primorskoj banci., 2005., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cerovac, Suzana
Franšizing u poduzeću Benussi d.o.o.., 2005., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Shalabi, Fadi
Misija : preduvjet implementacije tržišne orijentacije., 2004., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stojanović, Slaven
Utjecaj kvalitetne zastupljenosti na internetu na poslovanje poduzeća., 2004., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Knežević, Dijana
Koncept korporativne društvene odgovornosti., 2004., diplomski rad, Ekonomski Fakultet Rijeka, Rijeka

Brumnjak, Ana
Jedinica lokalne uprave i samouprave kao brand (slučaj grad Opatija)., 2004., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gvozden, Ilija
Direktna prodaja i mrežni marketing: Royal Sales International d.o.o.., 2004., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Jedrejčić, Albert
Istraživanje lokalnog tržišta knjiga Pazinštine., 2004., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Emling, Helena
Marketing koncept popduzeća., 2004., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Antulić, Ivana
Marketing miks životnog osiguranja i konkurencija na hrvatskom tržištu., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Barak, Tamara
Marketing miks hrvatskog turizma., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čip, Marko
Temeljni čimbenici uspješne komercijalne prisutnosti na Internetu., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Starčević, Kristijan
Oglašavanje na virtualnim tržištima., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bučić, Nataša
Unapređenje prodaje Shell-ovih proizvoda u maloprodaju na području Primorsko-goranske i Istarske županije., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Depolo, Marina
Implementacija marketing koncepta u virtualnom bankarstvu., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Brozina, Staša
Marketing i poslovanje na Internetu., 2003., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Begić, Gordana
Internet kao marketinški komunikacijski prostor., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kovačević, Bojan
Promocija u funkciji prodaje osobnih automobila s primjerom poduzeća Adria p.a. d.o.o. Rijeka., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Perković, Ivan
Kabelski Internet-utjecaj tehnologije na razvoj i dimenzije Internet tržišta., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pavlović, Ivana
Marketing usluge životnog osiguranja., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mendica, ALbert
Istraživanje i segmentacija turističkog tržišta., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Samardžija, Sanjin
Turističko tržište i grad kao destinacija-slučaj grada Rijeke., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Travaš, Oliver
Razvoj novih poduzeća na zasićenim tržištima., 2002., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jotanović, Slavica
Mediji u funkciji propagande., 2002., diplomski rad, Ekonomski Fakultet Rijeka, Rijeka

First, Ivana
Informacijska osnova marketinških odluka, slučaj Silca-Unican-Elzett, Budimpešta., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Cetina, Iva
Konkurencija i razvoj strategija Cronet-a i VIPnet-a., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Velčić, Sandra
Redefiniranje marketing strategije proizvodne linije "Sunce moje malo"., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Cetina, Barbara
Strategija uvođenja "Ferrero" proizvoda na hrvatsko tržište., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Dlačić, Jasmina
Poticanje odanosti potrošača : istraživanje dvaju različitih proizvoda., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jakica, Sonja
Uloga gospodarskog oglašavanja u društvu., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ožanić, Goran
Implementacija marketing koncepta u poslovnim bankama., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Žepina, Marijana
Osobna prodaja u funkciji ostvarenja napretka poslovanja - na primjeru tvrtke Vorwerk Parnad, Hrvatska., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Krstačić, Marko
Marketing koncepcija razvoja nautičkog turizma Republike Hrvatske., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ludvig, Goran
Kanali prodaje - Osobna prodaja., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tomljanović, Nataša
Politika proizvoda u poduzeću "Viktor Lenac" d.d. Rijeka., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vukušić, Ivana
Elementi marketing miksa u poduzeću INA d.d. na primjeru proizvoda "INA millennium"., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Gojtanić, Jadranka
Korporativni imidž poduzeća "Jadran" Galenski Laboratorij d.d.., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tomulić, Nikša
Poslovanje na Internetu., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bubnić, Zoran
Komunikacija s tržištem : Novinsko-nakladničko poduzeće Novi list d.d.., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Sveučilište u Rijeci

Simić, Tatjana
Modni marketing., 2000., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka
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Širola, Davor
Stvaranje marke grada Rijeke., 2006., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka. (https://www.bib.irb.hr:8443/944678)
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Grbac, Bruno
Empowerment., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinški menadžment., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, popularni rad).

Grbac, Bruno
Potrošači., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
4C., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Analiza okruženja., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Penetracija tržišta., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Demografsko okruženje., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Okolina u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Varijable donošenja odluka u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinški splet., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Tržišna penetracija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
7S., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Kupci., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinški stručnjak., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Tržišna pozicija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Pravno okruženje., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Političko okruženje., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Tržišno usmjereno poduzeće., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinška koncepcija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Unutrašnje snage okruženja u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Vanjske snage okruženja u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Prodajna koncepcija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Upravljanje marketingom., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketing., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Studija o opravdanosti osnivanja trgovačkog društva za izgradnju i upravljanje sustavom gospodarenja otpadom., 2000. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Grbac, Bruno; Shultz, Clifford
Croatia: Macromarketing Test - Case for New Millenium., 1999. (podatak o recenziji nije dostupan, rukopis).

Grbac, Bruno
Upravljanje poslovnim marketingom i internet., 1999. (podatak o recenziji nije dostupan, rukopis).

Grbac, Bruno
Nove odrednice marketinga., 1998. (podatak o recenziji nije dostupan, rukopis).

Grbac, Bruno; Schultz, Clifford
Successful Economic Transition: The Imperative and Interactive Roles of Marketing and Tourism., 1997. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Grbac, Bruno
Politika distribucije u vertikalnoj integraciji proizvodnje, trgovine i turizma., 1988. (podatak o recenziji nije dostupan, elaborat/studija).
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