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Melbourne, Australija, 1995. str. 7-35 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)
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A cross national assessment of prospects' responses to non-comparative, comparative, and negative comparative print messages.  // World Marketing Congress, 1995. Vol. VII-III
Melbourne, Australija, 1995. str. 13-72 (predavanje, međunarodna recenzija, cjeloviti rad (in extenso), znanstveni)
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Ozretić Došen, Đurđana; Šerić, Maja
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Komarac, Tanja; Ozretić Došen, Đurđana; Škare, Vatroslav
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Ozretić Došen, Đurđana
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Varšava, Poljska, 2015. (pozvano predavanje, neobjavljeni rad, znanstveni)

Komarac, Tanja; Ozretić Došen, Đurđana; Škare Vatroslav
Competing with Mickey Mouse: Are Museums Aware of it? Managing Rising Competition and New Services in Museum Environment.  // 44rd EMAC Annual Conference - Collaboration in Research / Warlop, Luk (ur.).
Leuven: KU Leuven, 2015. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Škare, V; Ozretić Došen, Đ; Previšić, J; Komarac, T.
We Would Like to Use your Current Location. What is Driving You to Opt-In?.  // 43rd EMAC Annual Conference - Paradigm Shifts & Interactions / Enrique Bigné (ur.).
Valencia: Universitat de València, 2014. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Ozretić Došen, Đurđana
What makes a successful brand? (Universities' and R&D institutions' perspective).  // 5th European Forum for Marketing of Scientific and Research Organizations
Varšava, Poljska, 2014. (pozvano predavanje, neobjavljeni rad, znanstveni)

Šerić, M; Gil Saura, I; Ozretić Došen; Đ.
Perceptions of Integrated Marketing Communications in Italian and Croatian hotels: A study from managers’ and guests’ points of view.  // 43rd EMAC Annual Conference - Paradigm Shifts & Interactions / Enrique Bigné (ur.).
Valencia: Universitat de València, 2014. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Krupka, Zoran; Ozretić Došen, Đurđana; Previšić, Jozo
Impact of Perceived Brand Name Origin on Fashion Brand’s Perceived Luxury.  // Lost in Translation - Marketing in an Interconnected World / Karaosmanoglu, Elis ; Elmadag Bas, A. Banu (ur.).
Istanbul: Istanbul Techincal University, Management Engineering Department, 2013. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Ozretić Došen, Đurđana
Challenges for services branding of universities and R&D institutions.  // 4th European Forum for Marketing of Scientific and Research Organizations
Varšava, Poljska, 2013. (pozvano predavanje, neobjavljeni rad, znanstveni)

Horvat, Sandra; Ozretić Došen, Đurđana
Clustering consumers of private labels in the growth stage of the product life cycle.  // 42nd EMAC Annual Conference: Lost in translation - Marketing in an interconnected world / Karaosmanoglu, E. ; Banu Elmadag Bas, A. (ur.).
Istanbul: Istanbul Technical University, 2013., 2013. (predavanje, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Škare, Vatroslav; Ozretić Došen, Đurđana
Assessing relationship between electronic service innovativeness and e-marketing practice in services companies.  // 42nd EMAC Annual Conference: Lost in translation - Marketing in an interconnected world / Karaosmanoglu, E. ; Banu Elmadag Bas, A. (ur.).
Istanbul: Istanbul Technical University, 2013. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Ozretić Došen, Đurđana; Dragojević-Trcol, Martina; Škare, Vatroslav
Role of Frequent Flyer Programs in Fostering Loyalty among Airline Service Customers.  // 39th EMAC Conference - The Six Senses - The Essentials of marketing
Kopenhagen, Danska, 2010. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)

Ozretić Došen, Đurđana; Krupka, Zoran; Škare, Vatroslav
Analysis of Bank Brands within Croatian Banking Service Industry.  // 36th EMAC Conference - Flexible Marketing in an Unpredictable World
Reykjavík, Island, 2007. (poster, međunarodna recenzija, neobjavljeni rad, znanstveni)
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Šerić, Maja; Ozretić Došen, Đurđana
Examining Brand Equity in Restaurant Firms: A Gender Approach among Young Consumers.  // MTCON'21 Proceedings / Cobanoglu, C. ; Gunlu Kucukaltan, E. ; Tuna, M. ; Basoda, A. ; Dogan, S. (ur.).
Sarasota (FL): USF M3 Publishing, LLC, 2021. str. 192-192 doi:10.5038/9781955833011 (predavanje, međunarodna recenzija, prošireni sažetak, znanstveni)

Horvat, Sandra; Komarac, Tanja; Ozretić Došen, Đurđana
Insight into perceived private label authenticity.  // EMCB 2020 Conference Proceedings / Malhotra, Naresh K. ; Čater, Barbara ; Marinov, Marin Alexandrov ; Bodlaj, Mateja ; Zečević, Mila (ur.).
Ljubljana: School of Economics and Business, University of Ljubljana, 2020. str. 104-107 (predavanje, međunarodna recenzija, prošireni sažetak, znanstveni)

Horvat, Sandra; Komarac, Tanja; Ozretić Došen, Đurđana
Are private labels authentic? Insights from the qualitative study.  // Book of extended abstracts of the 26th CROMAR Congress, "Looking forward! Marketing from past to future.
Zagreb, Hrvatska, 2019. str. 25-25 (predavanje, međunarodna recenzija, prošireni sažetak, znanstveni)
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[bookmark: _Toc20]Magistarski radovi


Smrzlić, Bojan
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Percepcije korisnika o korištenju financijskih usluga u paketima., 2012., magistarski rad, Ekonomski fakultet, Zagreb

Galeković Buntak, Marina
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Utjecaj elemenata dizajna dnevnih novina na percepciju i vizualni dojam kod čitatelja., 2009., magistarski rad, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Devila, Ivana
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Obogaćivanje usluge zračnog prijevoza putnika FF (frequent flyer) programima., 2008., magistarski rad, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Ribić, Damir
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Marketinški miks malih kućanskih aparata marke De'Longhi Group na tržištu Republike Hrvatske., 2015., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Goreta, Luka
Upravljanje markom osobe u digitalnom okruženju., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kurić, Ela
Imidž SAD-a u Hrvatskoj., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Huđek, Vedrana
Ljubav prema marki (brand love) - Izgradnja privrženosti i povezanosti potrošača s markom., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Popović, Tina
Marka kao indikator kvalitete proizvoda., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet-Zagreb, Zagreb

Ramadani, Marina
Kvaliteta zdravstvenih usluga bolničkog liječenja., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Marasović, Ana-Marija
Utjecaj zemlje podrijetla na percepciju marke., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Katić, Robertina
Imidž Hrvatske i hrvatskih proizvoda u Australiji., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Špilek, Tamara
Upravljanje markom regije., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagrebu

Dolić, Marina
Privatne marke – primjer poduzeća DM drogerie markt., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Filipančić, Suzana
Pozicioniranje maraka u kozmetičkoj industriji., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Zrnić, Željka
Uloga dizajna u razvoju proizvoda i upravljanju markom., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Bekavac, Mara
Upravljanje markom prirodne negazirane mineralne vode., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Brlić, Marta
Strategija proširenja marke prehrambenih proizvoda., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Žarković, Ognjen
Marketing usluga niskobudžetnih zrakoplovnih poduzeća., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Bedek, Ivan
Marketinška strategija u području informatičke industrije., 2014., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Tomić, Saša
Upravljanje markom u kulturi., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Bubanj, Marin
Što su subliminalne poruke, njihova uporaba i istraživanje mišljenja studenata o njihovom utjecaju., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Gršić, Mario
Dijagram tijeka (blueprint) radijske usluge informativnog programa., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Žižak, Ines
Mjerenje kvalitete bankarskih usluga namijenjenih studentskoj populaciji., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Vretić, Maja
Mogućnosti primjene osjetilnog marketinga za vegetarijanske proizvode., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kopilaš, Ana
Marketing usluga glazbenog obrazovanja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Mikulić, Tomislav
Upravljanje markom teritorijalne jedinice., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Ojurović, Iris
Uloga usluga u marketingu hrvatskih proizvodnih poduzeća., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Hamš, Mirela
Utjecaj dizajna ambalaže na odluke o kupnji., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Cecelja, Ivona
Metode i pristupi u neuromarketinškim istraživanjima te upoznatost studenata s neuromarketingom., 2013., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Jelinčić, Deni
Odrednice marketinga usluga privatnog sektora dnevne skrbi o djeci na području Grada Zagreba., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Repač, Domagoj
Upravljanje sportskom markom., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagrebu

Malinarić, Matea
Područja primjene i istraživanje upoznatosti hrvatskih marketinških stručnjaka o neuromarketingu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Brlić, Marta
Specifičnosti apela na strah., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Tortić, Lana
Usporedba zaštite marke u hrvatskom zakonodavstvu i zakonodavstvu Europske unije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kružljak, Neven
Mogućnosti i ograničenja neuromarketinga u upravljanju markom., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Obrovac, Iva
Vizualni identitet marke proizvoda – primjer marke Coca-Cola., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Gregurec, Dunja
Lojalnost potrošača privatnim markama., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Pavlek, Mateja
Proizvodi s oznakom „Hrvatska kvaliteta“ i „Izvorno hrvatsko“., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Roža, Iva
Marka grada Varaždina., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Jelinčić, Deni
Strategije diferencijacije – analiza slučaja na primjeru poduzeća Lush d.o.o.., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Buterin, Sanja
Životni ciklus Opel Merive na Hrvatskom tržištu., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Ćavarović, Iva
Interni marketing., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kuljanac, Martina
Izgradnja snažne marke putem emocionalne povezanosti s potrošačem., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Librić, Mateja
Upravljanje marketingom turističke destinacije., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Šipek, Andrea
Strategije upravljanja privatnim markama (na primjeru privatnih maraka trgovačkog lanca Konzum)., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kosić, Elizabeta
Potrošačev proces donošenja odluke o kupnji privatnih maraka., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Gorup, Anja
Tržišna vrijednost marke kao posljedica upravljanja identitetom marke i integriranom marketinškom komunikacijom., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Ojurović, Iris
Interni marketing - primjer poduzeća Ericsson Nikola Tesla d.d.., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Zagreb

Kraševac, Darija
Upravljanje zelenim markama proizvoda i usluga., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Ignjatović, Petra
Poznate osobe kao nositelji marke., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Milnović, Goran
Kupovne navike potrošača privatnih maraka., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Komarac, Tanja
Marketing knjige iz područja dječje književnosti., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb
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Zemba Cvitan, Mihaela
Uloga marke bezreceptnog lijeka u kupovnoj odluci potrošača., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet - Zagreb, Zagreb

Hreljak, Svjetlana
Percepcije hrvatskih potrošača o lažnim markama., 2016., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Zagreb

Malešević, Kristina
Upravljanje marketingom nacionalnih i parkova prirode u funkciji izgradnje imidža zemlje kao turističke destinacije., 2016., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Zagreb

Komarac, Tanja
Marketing usluga zagrebačkih muzeja., 2014., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Zagreb
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Meler, Marcel; Ozretić Došen, Đurđana
In memoriam prof. dr. sc. Aleksandar Bazala(1928. - 2008.)., 2008. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Ozretić Došen, Đurđana; Previšić, Jozo
Image zemlje porijekla proizvoda i internacionalizacija poslovanja., 2002. (podatak o recenziji nije dostupan, popularni rad).

Ozretić Došen, Đurđana
Kako zajmom do diplome "International MBA" na uglednoj europskoj poslovnoj školi IESE u Barceloni?., 1996. (podatak o recenziji nije dostupan, ostali članci/prilozi).

Ozretić Došen, Đurđana
Tvornica profesionalnih menadžera., 1996. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Ozretić Došen, Đurđana
Ekonomsko okruženje u međunarodnom marketingu., 1993. (podatak o recenziji nije dostupan, ostali članci/prilozi).

Ozretić Došen, Đurđana
Političko okruženje u međunarodnom marketingu., 1993. (podatak o recenziji nije dostupan, ostali članci/prilozi).

Ozretić Došen, Đurđana
Što je to kulturno okruženje u međunarodnom marketingu?., 1993. (podatak o recenziji nije dostupan, ostali članci/prilozi).
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