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Jurcan, Vanja
Uloga i značaj pakiranja u izgradnji marke i percipiranju proizvoda na tržištu., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultat, Rijeka

Kirinčić, Nikolina
Vizualni identitet marke neprofitnih organizacija., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gušćić, Kristina
Marketing miks u hotelijerstvu., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cecić, Irena
Utjecaj čimbenika na ponašanje potrošača u procesu kupnje životnog osiguranja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Peričić, Marijana
Marketing miks poduzeća za proizvodnju kave., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Radović Pevec, Alenka
Marketinške manifestacije., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vidas, Ivana
Planiranje marketinga u "Vrtovima lunjskih maslina"., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dadić, Magdalena
Marketinška komunikacija na turističkom tržištu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pleše, Marija
Neverbalna komunikacija u oglašavanju., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Babić, Anamarija
Utjecaj naziva marke na percipiranu vrijednost marke., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mirić, Dubravka
Odnos marketinga i potreba potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kresić, Matea
Izlazak inovacija na međunarodno tržište., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Irsak, Ivana
Strategije standardizacije i prilagođavanja marketinškog miksa na međunarodnom tržištu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Gračan, Maja
Analiza strategija ulaska na međunarodno tržište., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Petrović, Martina
Utjecaj SEO optimizacije na stvaranje online marke i poboljšanje uspješnosti poslovanja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Višo, Tea
Program vjernosti - Tower Center Rijeka d.o.o.., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pavičić, Nika
Društveno odgovorno poslovanje kao element privlačnosti poslodavca., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Keserović, Goran
Uloga analize konkurencije u uspjehu poduzeća., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krišković, Tina
Analiza marketing miksa na primjeru ugostiteljskog objekta., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Večerinović, Helga
Ekološka osvještenost generacije Z: Mogu li postati zeleni potrošači?., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Prendivoj, Antonela
Utjecaj marke na odabir proizvoda., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vukelić, Sandro
Marketing miks i interni marketing u uslužnom poslovnom subjektu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zec, Marina
Istraživanje impulzivne kupovine kod mladih potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Matijević, Martina
Istraživanje utjecaja funkcionalne i emocionalne koristi marke na vrijednost marke., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Oštrić, Tea
Upravljanje markom turističke destinacije., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šoštarić, Ana
Povezanost imidža poslovnog subjekta i lojalnosti potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ivandić, Marina
Boja kao bitan element identiteta marke., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fabo, Bruno
Postkupovna komunikacija u osiguravajućim društvima., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pavletić, Patricia
Internacionalizacija hrvatskih poduzeća., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zorman, Tanja
Promocija nisko popularnih sportova., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Sučevac, Marinela
Korištenje oglasnih apela u Google oglasima., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Validžić, Ivana
Stvaranje marke prodajnog prostora., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tea Marić
Razvoj i plasiranje novog proizvoda na tržište., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Hajnal, Jasmina
Promocijski miks turističke destinacije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tešić, Neven
Uvođenje, primjena i vrednovanje strategije marketinga unutar poduzeća HOC Bjelolasica., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jelušić, Danijela
Zadovoljstvo kupaca u zdravstvenoj ustanovi., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lleshi, Leonard
Marketing u socijalnom poduzeću., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Kos, Dario
Politički marketing u Republici Hrvatskoj - Analiza predizborne kampanje Liste za Rijeku na parlamentarnim izborima 2011. godine., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Zubović, Adriana
Utjecaj centra zabave na rast i razvoj turističkog mjesta - Primjer "Zrća" i Grada Novalje., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Blažeković, Kristijan
Postizanje konkurentske prednosti pomoću kreativnih načina oglašavanja., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Janković, Danijela
Metode unaprijeđenja prodaje u auto salonu Zak d.o.o.., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vučković, Nikolina
Kanali distribucije na turističkom tržištu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lukanović, Željka
Primjena elemenata marketing miksa u turizmu - putnička agencija Jadroagent d.d.., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mulaosmanović, tamara
Korisnost društvenih alata u poslovanju., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Šimunić, Magdalena
Međuovisnost cijena i lojalnosti., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kovačević, Aleksandar
Utjecaj pojedinih demografskih varijabli na kupovno ponašanje "zelenih" potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mesaroš, Doris
Utjecaj cijene na potrošnju ekoloških proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mikulić, Ante
Marketing mototurizma., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Jakovljević, Dejan
Utjecaj sportskog marketinga na ponašanje sportskih potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vukasović, Marija
Utjecaj društvenih medija na poslovanje., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lacmanović, Katarina
Marketing u funkciji unaprjeđenja društva., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Rade, Nikolina
Funkcionalne koristi, emocije i sklad osobnog imidža i imidža marke u funkciji stvaranja lojalnosti., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tomasović, Irena
Društvene mreže i popularizacija neprofitnih organizacija., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Švob, Veronika
Korištenje interneta kao izvora znanja: perspektiva potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vuković, Ranko
Alati za korisničku personalizaciju proizvoda kao sredstvo razvoja poslovanja., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vrban, Gabriella
Stavovi potrošača o konzumerizmu i marketingu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Poropat, Rozana
Promjena vizualnog identiteta Plave lagune., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Turkalj, Ivana
Politički marketing i njegova primjena u izbornim kampanjama u Republici Hrvatskoj., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Liker, Jasmina
Istraživanje zadovoljstva potrošača u maloprodaji., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kubura, Emina
Upravljanje mirisom u marketingu i percepcija proizvoda pod utjecajem mirisa., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Čulina, Natalija
Marketinške mogućnosti online usmene predaje., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Juričić, Mia
Uvođenje novog modela proizvoda u liniju dječje obuće., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Duždagić, Dalija
Utjecaj imidža na izbor turističke destinacije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Pavlović, Tanja
Promocija i diseminacija znanja i rezultata istraživanja., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Palmić, Loreta
Istraživanje mogućnosti plasiranja Starbucksovih proizvoda na hrvatsko tržište., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lulić, Zrinka
Upravljanje procesom razvoja novih kartičnih proizvoda banaka., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Pleško, Tomislav
Utjecaj glazbe na percepciju proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vrtačić, Sanja
Zeleni marketing i percepcija zelenih proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Hodžić, Rafaela
Unapređenje prodaje u Buzetskoj pivovari., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Štrucelj, Dino
Analiza karakteristika proizvoda ključnih za uspjeh na tržištu - primjer proizvoda Karlovačko Radler., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Dina Šegavić
Utjecaj banner oglašavanja na kupovno ponašanje tinejdžerske dobne skupine., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Antonija Dragičević
Komunikacijski splet maloprodajnog trgovačkog lanca na primjeru poduzeća Merkur Hrvatska d.o.o.., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Valentina Šatrak
Oglašavanje usmjereno na djecu., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Katja Galijašević
Zeleni marketing na području Istarske županije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Ferenčić, Matea
Promocija utemeljena na spoznajama gerila marketinga., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Mišić, Bojana
Marketing u neprofitnim organizacijama - primjer udruge AIESEC., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Žepina, Marija
Uloga društvenih mreža u marketingu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Erdeljac, Tatjana
Oblikovanje elemenata marketing miksa u funkciji zadovoljenja potražnje na tržištu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Guščić, Marko
Utjecaj oglašavanja banerima na kognitivne procese internet korisnika., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kundija, Sanja
Oblikovanje marketinškog miksa kroz primjer marketinške agencije Vemar., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Petrović, Martina
Search engine optimization (SEO) kao osnova internet promocije - primjer turističke agencije Aurea international., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Lukajić, Aleksandra
Promocija u hotelijerstvu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Jurić, Nikolina
Internt marketing u turizmu., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Božić-Žgela, Željkica
Internet kupovina u središnjoj Hrvatskoj., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Bajrić, Aldijana
Gerilski marketing na primjeru poduzeća Bionade., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Đedović, Mirela
Suradnja slavnih osoba s markama i utjecaj na potrošače., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Kačavenda, Lidija
Prehrambene navike djece i trend pretilosti., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tomić, Maja
Kultura- osnova za stvaranje marke grada Rijeke., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dabo, Ivana
Čimbenici koji utječu na ponašanje potrošača prilikom kupnje Cole., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Muškinja, Andrea
Smještanje marke u radnju i prikriveno oglašavanje., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Butorac, Maja
Prodaja luksuznih proizvoda u vrijeme krize., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cvetković, Adriana
Interni marketing u malim poduzećima., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Raguž, Ana
Ponašanje potrošača pri konzumaciji i kupnji ribe i ribljih proizvoda u Primorsko-goranskoj županiji., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bakić, Ines
Potrošački etnocentrizam: činitelji od utjecaja na hrvatske potrošače., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stojaković, Goran
Upravljanje odnosima s kupcima u tvrtki Tifon d.o.o.., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tresoglavić, Nadia
Razvoj nove marke eko proizvoda poduzeća Pretti d.o.o.., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Rožić, Željka
Komunikacijske aktivnosti u funkciji percepcije građana o sigurnosti i postupanju hrvatske policije., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jelić, Domagoj
Razvoj novih poduzeća na zasićenim tržištima., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Brajković, Nataša
Marketing pružatelja špediterskih usluga., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cerović, Ivan
Promocija sportskih događaja u gradu Rijeci., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Soldatić, Zoran
Marketing u kulturi i umjetnosti malih urbanih sredina., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Brajković, Edmond
"Indoor" oglašavanje u gradu Rijeci., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stošić, Iva
Istraživanje tržišta i definiranje strategije pozicioniranja novog proizvodnog programa - primjer poduzeća Pretti d.o.o.., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Sučevac, Marinela
Pozicioniranje proizvoda na primjeru maslinova ulja "Oleum Alveus"., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Irsak, Ivana
Kolaboracijski sustavi u suvremenim poduzećima., 2011., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Marković, Katarina
Mjerenje učinkovitosti promocije u farmaceutskoj djelatnosti., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Turk, Danijela
Uvođenje na tržište linije proizvoda za djecu i mlade - Disney., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Furjanić, Nikola
Turističko oglašavanje kao mjera unapređenja ruralnog turizma na području grada Ozlja., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Prpić, Petar
Marketinška strategija Erste banke., 2010., diplomski rad, Ekonosmki fakultet Rijeka, Rijeka

Loreto, Katija
Marka kao kultura življenja., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Grlić, Marina
Marketing usluge životnog osiguranja., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Brhan, Marina
Politika prodajnih i promotivnih aktivnosti u poduzeću Riviera Poreč d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurinčić, Božica
Masovni mediji u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Majeron, Ivona
Cjenovna strategija pokretnih operatora: T-mobile Hrvatska d.o.o., Vipnet d.o.o. i Tele2 d.o.o.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurišić, Martina
Marketing miks u poduzeću Elektrometal d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Medjedović, Iva
Implementacija marketing miksa u ugostiteljskom objektu., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tunović, Alena
Uloga imidža u odabiru turističke destinacije., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Matasić, Ivana
Osobna prodaja kao primarna promocijska aktivnost Wüstenrot stambene štedionice., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tomić, Marija
Imidž poduzeća kao potencijalnog poslodavca., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tuđman, Darko
Promocija turističkih usluga i upravljanje markom Hrvatske putem elektroničkih medija., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ćuković, Ksenija
Karakteristike internet stranica kao izvor vrijednosti za poslovne korisnike u brodarskoj industriji., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mattossovich, Emanuela
Integralna marketinška komunikacija u poduzeću Maistra d.d.., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Korić, Andrea
Upravljanje markom u neprofitnim organizacijama., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Basara, Mateja
Oglašavanje u Karlovačkoj pivovari., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pletikosa, Vanja
Čimbenici zapažanja prikrivenog oglašavanja., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultat, Rijeka

Kurpejović, Mersija
Pozicioniranje izvorske vode "Jane"., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rjeka

Pleško, Tomislav
Budućnost internet kupovine u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vidaković, Violeta
Holistički pristup marketingu na primjeru Atlantic Grupe., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Novaković, Petra
Upravljanje događanjima., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Majcan, Petra
Razvoj novog proizvoda Nive Sun Protect & Bronze., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pancirov, Tomislav
Utjecaj karakteristika oglasne poruke na odluku o kupnji., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šterpin, helena
Važnost kvalitete za uspjeh proizvoda u poduzeću Stolli racing s gomme s.n.c.., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vuković, Ranko
Snaga gerilskog marketinga., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Martinčić, Petra
Internet marketing u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pintar, Ana
Primjena marketinga kroz primjer Tower centra Rijeka., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Radelić, Bojana
Uvođenje novog proizvoda na tržište., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Švob, Veronika
Uvođenje nove usluge iznajmljivanja modnih dodataka., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Berić, Marko
Afirmacija arheološkog nalazišta Monkodonja u svrhu oplemenjivanja turističke ponude., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vrtačić, Sanja
Pozicioniranje proizvoda na primjeru Podravkine marke Dolcela., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Krišković, Sara
Pozicioniranje otoka Raba- pozicioniranje prema mladima., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Turkalj, Ivana
Internet marketing u Turizmu., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Zadravec, Jadranka
Marketing usmenom predajom u funkciji unapređenja prodaje u farmaceutskom poduzeću., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Uroić, Alenka
Unapređenje prodaje u putničkoj agenciji Atlas d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Kaličanac, Karolina
Unapređenje prodaje u Nestle Adriatic., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bruketa, Andreja
Stvaranje turističke marke Vinodola., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Miletić, Martina
Imidž marke Cedevita u kategoriji praškastih vitaminskih napitaka., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Patrk, Maja
Utjecaj tvrtki za profesionalne usluge na poslovni uspjeh klijenata., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Anušić, Ivana
Utjecaji čimbenika na ponašanje potrošača prilikom kupnje mobilnih uređaja., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vignjević, Danijela
Zadovoljstvo potrošača "DM-om"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Hafner, Matija
Marketinška strategija uvođenja XanGo soka na hrvatsko tržište., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Gregorović, Vedrana
Utjecaj marke na odabir hrvatskih prehrambenih proizvoda., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vorić, Irena
E-bicikl - konkurencija klasičnom biciklu i motornim vozilima u prometu grada Rijeka., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Valčić, Iva
Mogućnosti internet promocije - primjer marke Persil., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vuletić, Marin
Olimpijski marketing., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Šarkanj, Ivana
Marketinški pristup razvoju turizma Bjelovarsko- bilogorske županije., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Damjan, Gordana
Benchmarking u funkciji razvoja hrvatskog turizma., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Došen, Iva
Politika proizvoda u Koestlinu., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Milenović, Dejan
Pozicioniranje proizvoda Nerezine 630., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vladić, Marija
Marketinškom komunikacijom do oblikovanja imidža u Tisku., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekomoski fakultet Rijeka, Rijeka

Vranić, Franko
Konzistentnost izgradnje Hrvatske kao marke., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Banko, Martina
Izgradnja marke Croata kravata i njezina uloga u stvaranju identiteta Hrvatske., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Rožić, Željka
Integrirana marketinška komunikacija policije., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Nikšić, Sanja
Marketing usluge nezavisne televizije Net., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mešanović, Adam
Marketing u sportu., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fonović, Petra
Internet marketing., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Keserović, Goran
Emocionalni marketing u stvaranju marke "Starbucks"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šanko, Maja
Upravljanje odnosima s klijentima u poduzeću Trea Trade d.o.o., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Sertić, Marija
Marketinški pristup u Zakladi Ana Rukavina., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pavić, Romana
Ponašanje potrošača kod kupnje bezalkoholnih gaziranih pića., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Randić, Ivana
Utjecaj promocije na izgradnju marke na farmaceutskom tržištu u Hrvatskoj., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Žuža, Ana
Uloga medija u životu djece., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čulina, Natalija
Ambalaža kao "nijemi prodavač"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Maričić, Irina
Održavanje vrijednosti marke: Krize Royal Caribbean Internationala., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Božić, Ana
Marketing miks poduzeća Automatic servis d.o.o. Buzet., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bjegović, Dominik
Psigologija prodaje., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Trošt, Lara
Primjena psihologije u marketingu - primjer okruženja u trgovini., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Gržinčić, Filip
Kreativni proces u oglašavanju., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka, Hrvatska

Pašić, Tanja
Čimbenici ponašanja potrošača u procesu kupovanja osiguranja- primjer Sunce osiguranja d.d.., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Basara, Mateja
Unapređenje prodaje u Karlovačkoj pivovari., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ujčić, Danijela
Utjecaj neprofitnih organizacija na zajednicu., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vitulić, Sanja
Mali poduzetnici na tržištu poslovne potrošnje u Istarskoj županiji., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Fabijančić, Danijela
Oglašavanje u filmskoj industriji., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Brala, Martina
Primjena marketinga u politici., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Balić, Sofija
Internet oglašavanje., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tomić, Maja
Razvoj novih proizvoda., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Jager, Aleksandar
Mjerenje učinkovosti marketinške kampanje., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Korić, Andrea
Etičnost u oglašavanju alkoholnih pića i duhanskih proizvoda., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mavrović, Tina
Uvođenje visoko tehnoloških proizvoda na tržište., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pletikosa, Vanja
Odnosi s javnošću Riječkog karnevala u funkciji stvaranja pozitivnog imidža grada Rijeke., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bićanić, Antonija
Dizajn na tržištu mobilnih telefona., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pejaković, Martina
Marketing na mjestu prodaje u hrvatskim poduzećima., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Srijemsi, Marin
Sms marketing., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mattossovich, Emanuela
Oglašavanje turističkog proizvoda Maistre., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Stanisavljević, Željka
Lokalizacija trgovačkih centara - primjer Avenue mall-a., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vujičić, Maja
Međuutjecaj upravljanja markom i unapređenja kvalitete života., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Javor, Marina
Zašto je Vegeta okus koji se pamti? - utjecaj marke na stav potrošača., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Požgaj, Ivana
Uloga promocije u bankarskom poslovanju., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kušećek, Sanja
Primjena ciljnog marketinga na turističkom tržištu Karlovačke županije., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Luketić, Dajana
Sustav marketing kontrole u poduzeću "Jadrolinija" d.d. - Rijeka., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Hinić, Davor
Marketing u sportu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Miljak, Zvonimir
Promocijski miks Holcim Grupe na Hrvatskom tržištu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bušić, Franjo
Utjecaj e-marketinga na konkurentnost modne marke "Croata"., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čuraković, Tanja
Segmentacija tržišta, odabir ciljnog segmenta i pozicioniranje na primjeru poslovanja tvrtke Procter & Gamble., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Maroš, Aida
Uloga destinacije u promociji turističkog proizvoda Maistre d.d.., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zubčić, Zvonimir
Image-izvor tržišne vrijednosti modne marke traperica Torpedo., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bašić, Maša
Pozicioniranje branda i integrirane marketing komunikacije tvrtke Aquaestil plus d.o.o.., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Đini, Sanja
Sponzorstvo u sportu., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bolanac, Tina
Relansiranje proizvoda na primjeru proizvoda Nesquik., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Manestar, Silvana
Marketing plan poduzeća Jadran d.d. Crikvenica., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fišić, Sanda
Utjecaj oglašavanja na potrošače., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Francetić, Jasmina
Bolonjski proces kao razvoj proizvoda u europskom visokom obrazovanju., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka
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Grbac, Bruno
Penetracija tržišta., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Analiza okruženja., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
4C., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Potrošači., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinški menadžment., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, popularni rad).

Grbac, Bruno
Empowerment., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Tržišna pozicija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinški stručnjak., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Kupci., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Tržišna penetracija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinški splet., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Varijable donošenja odluka u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Okolina u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Demografsko okruženje., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
7S., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
maloprodajne kooperative., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
maloprodajna mreža., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
limitirana distribucija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
lanac specijaliziranih prodavaonica., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
lanac robnih kuća., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
kooperativni marketing., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
komisiona prodaja., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
klasična prodavaonica., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
kiosk., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
kasa skonto., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
kapital., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
hipermarket., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
grosist., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
gondola., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
Garantirana cijena., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
duty free shop., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
drugstore., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
dostava., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
distributer., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Kovač, Ivan
displej u maloprodaji., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
POTENCIJALNO TRŽIŠTE., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
POTROŠNJA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
OTC (OVER-THE-COUNTER) PROIZVOD (BEZRECEPTNI LIJEKOVI)., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
NORMALNA KRIVULJA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
MARKETING MIKS., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
KULTURNI RASKORAK., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
KRITIČNI FAKTORI USPJEHA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
GAUSSOVA KRIVULJA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
EKOSISTEM., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana
EKONOMIJA RAZMJERA., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Ekonomija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Ponuda., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Krivulja učenja., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Utilitarizam., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Ljudski kapital., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Reaktivni marketing., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Povelja prava potrošača., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Lovac na glave., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Hawthornov efekt., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Pavlovljev refleks., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
makromarketing., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina Lončarić, Dina
Mala privreda., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
Siva ekonomija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
tajkun., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
merkantilizam., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
laissez faire, laissez passer., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
Faktura., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
Ekonomska integracija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
Ekonomija obujma., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Lončarić, Dina
ceh, bratovština, udruženje obrtnika., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Upravljanje marketingom., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketing., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Pravno okruženje., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Političko okruženje., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Tržišno usmjereno poduzeće., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Prodajna koncepcija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Vanjske snage okruženja u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Unutrašnje snage okruženja u marketingu., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Grbac, Bruno
Marketinška koncepcija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

First, Ivana; Pavić, Domagoj
Širenje Carlsberga na hrvatskom tržištu., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Bušić, Franjo; First, Ivana
Strategija za Croata modnu marku na međunarodnom tržištu., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana; Brozina, Staša
Strategija nastupa na međunarodnom tržištu obiteljske tvrtke Pretti., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

First, Ivana; Tomić, Stevo
Lansiranje proizvoda tvrtke Istravino na rusko tržište., 2009. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

____________________

Broj zapisa: 538
Izvezeno sa https://www.bib.irb.hr:8443/index.php/pretraga/?operators%3Dand%7C4720%7Ctext%7Cproject-id
Stranica /
