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Povezanost životnog stila potrošača i korištenja privatnih marki., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Sterpin, Ena
Persuazivne poruke, percepcija morala i emocije pojedinca u funkciji povećanja motivacije za kupnjom., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Stipetić, Maja
Gamifikacija u marketingu turizma: ispitivanje utjecaja plasmana marke destinacije u digitalnim igrama., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Sentić, Ivana
Uloga tradicionalnih kanala promocije u motiviranju potrošača za online kupovinu: slučaj maloprodajnog lanca trgovina., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Rašeta, Borjan
Usporedba karakteristika komunikacije licem u lice i komunikacije putem društvenih mreža., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vukdragović, Mia
Utjecaj situacijskih čimbenika na zadovoljstvo potrošača wellness uslugom., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Smokvina, Kristina
Identifikacija impulzivnog kupovnog ponašanja, uvažavajući psihološke i sociološke čimbenike., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurić, Zlatka
Kupovina u franšiznim restoranima brze prehrane., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šorli, Denis
Sponzorstvo kao dio sportskog marketinga na primjeru nogometnog kluba., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Petrović, Marko
Istraživanje percepcije trgovačkih centara i povezanost sa kvalitetom života potrošača., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krijan, Marica
Motivacija za poduzetnički pothvat., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mužić, Matea
Analyzing the impacts on the consumers' choice of fast food restaurant: the country-of-origin effect., 2016., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Tomljenović, Barbara
Ponašanje tinejdžera kao potrošača., 2015., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dragičević, Marija
Utjecaj percepcije atmosfere prostora na percepciju potrošača o kvaliteti usluge., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ribić, Andrea
Koncept upravljanja odnosima s klijentima zasnovan na društvenim medijima., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čović, Jelena
Imidž hotelskog poduzeća., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Drobnjak, Ljiljana
Motivacija pojedinca za poduzetnički pothvat., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Blažina, Dea
Emocionalna inteligencija i održivi turizam., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pupić-Bakrač, Marta
Pozicioniranje marki osobnih automobila., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pavletić, Ivona
Marketing društvenih mreža u hrvatskom hotelijerstvu., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Radoš, Krešimir
Emocionalna inteligencija u specifičnim oblicima turizma., 2015., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pajić, Karlo
Marketing plan plasiranja proizvoda na tržište Bliskog istoka., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Palmić, Loreta
Uloga modnog bloga u razvoju modnog marketinga., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Žakić, Lorena
Elementi utjecaja na postkupovno ponašanje impulzivnih potrošača., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Trošić, Ivana
Utjecaji i posljedice impulzivne kupovine., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Varga, Anja
Stvaranje atmosfere u prodajnom prostoru: identifikacija utjecaja boje na potrošače., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krbavac, Rahela
Izgradnja ekološke osvještenosti mladih potrošača., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Klobučar, Barbara
Utjecaj animiranih likova na dječje prehrambene navike., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Barić, Marko
Neprofitne organizacije i socijalna osvještenost mladih., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Škrgulja, Renato
Povezanost osobnosti marke i odanosti potrošača na primjeru mobilne industrije., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Topić, David
Komunikacija s potrošačima putem mobilnih telefona - budućnost interaktivnog marketinga., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Hodžić, Rafaela
Motivi pojedinaca za uključivanje u humanitarne aktivnosti., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Flegar, Sanja
Korištenje elektroničke usmene predaje pri donošenju kupovne odluke., 2014., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lekavski, Mateja
Uloga emocija u marketinškoj komunikaciji., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Marinović, Sandra
Utjecaj prikrivenog oglašavanja na potrošače., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ferenčić, Matea
Važnost percepcije u kreiranju promocijskih poruka., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Babić, Anamarija
Utjecaj naziva marke na percipiranu vrijednost marke., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cecić, Irena
Utjecaj čimbenika na ponašanje potrošača u procesu kupnje životnog osiguranja., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Peričić, Marijana
Marketing miks poduzeća za proizvodnju kave., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vidas, Ivana
Planiranje marketinga u "Vrtovima lunjskih maslina"., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Radović Pevec, Alenka
Marketinške manifestacije., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Borić, Tina
Povezanost osobina ličnosti i uređenja životnog prostora., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Gušćić, Kristina
Marketing miks u hotelijerstvu., 2013., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Oštrić, Tea
Upravljanje markom turističke destinacije., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šoštarić, Ana
Povezanost imidža poslovnog subjekta i lojalnosti potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zec, Marina
Istraživanje impulzivne kupovine kod mladih potrošača., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vukelić, Sandro
Marketing miks i interni marketing u uslužnom poslovnom subjektu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Prendivoj, Antonela
Utjecaj marke na odabir proizvoda., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Večerinović, Helga
Ekološka osvještenost generacije Z: Mogu li postati zeleni potrošači?., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Krišković, Tina
Analiza marketing miksa na primjeru ugostiteljskog objekta., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kresić, Matea
Izlazak inovacija na međunarodno tržište., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dadić, Magdalena
Marketinška komunikacija na turističkom tržištu., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Berić, Martina
Organizacija turnira., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Franović, Martina
Marketinške komunikacije putem društvenih medija., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pleše, Marija
Neverbalna komunikacija u oglašavanju., 2013., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lukanović, Željka
Primjena elemenata marketing miksa u turizmu - putnička agencija Jadroagent d.d.., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tešić, Neven
Uvođenje, primjena i vrednovanje strategije marketinga unutar poduzeća HOC Bjelolasica., 2012., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Hajnal, Jasmina
Promocijski miks turističke destinacije., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Turkalj, Ivana
Politički marketing i njegova primjena u izbornim kampanjama u Republici Hrvatskoj., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Poropat, Rozana
Promjena vizualnog identiteta Plave lagune., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Jelušić, Danijela
Zadovoljstvo kupaca u zdravstvenoj ustanovi., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vukasović, Marija
Utjecaj društvenih medija na poslovanje., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Tomasović, Irena
Društvene mreže i popularizacija neprofitnih organizacija., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Čulina, Natalija
Marketinške mogućnosti online usmene predaje., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Juričić, Mia
Uvođenje novog modela proizvoda u liniju dječje obuće., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Švob, Veronika
Korištenje interneta kao izvora znanja: perspektiva potrošača., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vuković, Ranko
Alati za korisničku personalizaciju proizvoda kao sredstvo razvoja poslovanja., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vrban, Gabriella
Stavovi potrošača o konzumerizmu i marketingu., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Pleško, Tomislav
Utjecaj glazbe na percepciju proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Vrtačić, Sanja
Zeleni marketing i percepcija zelenih proizvoda., 2012., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Hodžić, Rafaela
Unapređenje prodaje u Buzetskoj pivovari., 2012., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Stojaković, Goran
Upravljanje odnosima s kupcima u tvrtki Tifon d.o.o.., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Raguž, Ana
Ponašanje potrošača pri konzumaciji i kupnji ribe i ribljih proizvoda u Primorsko-goranskoj županiji., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Cvetković, Adriana
Interni marketing u malim poduzećima., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kačavenda, Lidija
Prehrambene navike djece i trend pretilosti., 2011., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Brajković, Edmond
"Indoor" oglašavanje u gradu Rijeci., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Turk, Danijela
Uvođenje na tržište linije proizvoda za djecu i mlade - Disney., 2011., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Korić, Andrea
Upravljanje markom u neprofitnim organizacijama., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Basara, Mateja
Oglašavanje u Karlovačkoj pivovari., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kurpejović, Mersija
Pozicioniranje izvorske vode "Jane"., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rjeka

Pleško, Tomislav
Budućnost internet kupovine u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vidaković, Violeta
Holistički pristup marketingu na primjeru Atlantic Grupe., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Uroić, Alenka
Unapređenje prodaje u putničkoj agenciji Atlas d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Miletić, Martina
Imidž marke Cedevita u kategoriji praškastih vitaminskih napitaka., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Anušić, Ivana
Utjecaji čimbenika na ponašanje potrošača prilikom kupnje mobilnih uređaja., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet u Rijeci, Rijeka

Brhan, Marina
Politika prodajnih i promotivnih aktivnosti u poduzeću Riviera Poreč d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurinčić, Božica
Masovni mediji u Hrvatskoj., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Jurišić, Martina
Marketing miks u poduzeću Elektrometal d.d.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Majeron, Ivona
Cjenovna strategija pokretnih operatora: T-mobile Hrvatska d.o.o., Vipnet d.o.o. i Tele2 d.o.o.., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Medjedović, Iva
Implementacija marketing miksa u ugostiteljskom objektu., 2010., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tunović, Alena
Uloga imidža u odabiru turističke destinacije., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Tuđman, Darko
Promocija turističkih usluga i upravljanje markom Hrvatske putem elektroničkih medija., 2010., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Ćuković, Ksenija
Karakteristike internet stranica kao izvor vrijednosti za poslovne korisnike u brodarskoj industriji., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mattossovich, Emanuela
Integralna marketinška komunikacija u poduzeću Maistra d.d.., 2010., diplomski rad, diplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Došen, Iva
Politika proizvoda u Koestlinu., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mešanović, Adam
Marketing u sportu., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Vranić, Franko
Konzistentnost izgradnje Hrvatske kao marke., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Šarkanj, Ivana
Marketinški pristup razvoju turizma Bjelovarsko- bilogorske županije., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pavić, Romana
Ponašanje potrošača kod kupnje bezalkoholnih gaziranih pića., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Čulina, Natalija
Ambalaža kao "nijemi prodavač"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Božić, Ana
Marketing miks poduzeća Automatic servis d.o.o. Buzet., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Trošt, Lara
Primjena psihologije u marketingu - primjer okruženja u trgovini., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Šanko, Maja
Upravljanje odnosima s klijentima u poduzeću Trea Trade d.o.o., 2009., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vignjević, Danijela
Zadovoljstvo potrošača "DM-om"., 2009., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pletikosa, Vanja
Odnosi s javnošću Riječkog karnevala u funkciji stvaranja pozitivnog imidža grada Rijeke., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Basara, Mateja
Unapređenje prodaje u Karlovačkoj pivovari., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vujičić, Maja
Međuutjecaj upravljanja markom i unapređenja kvalitete života., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Mattossovich, Emanuela
Oglašavanje turističkog proizvoda Maistre., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Pejaković, Martina
Marketing na mjestu prodaje u hrvatskim poduzećima., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Vitulić, Sanja
Mali poduzetnici na tržištu poslovne potrošnje u Istarskoj županiji., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Fabijančić, Danijela
Oglašavanje u filmskoj industriji., 2008., diplomski rad, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Korić, Andrea
Etičnost u oglašavanju alkoholnih pića i duhanskih proizvoda., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Mavrović, Tina
Uvođenje visoko tehnoloških proizvoda na tržište., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet Rijeka, Rijeka

Bićanić, Antonija
Dizajn na tržištu mobilnih telefona., 2008., diplomski rad, preddiplomski, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kušećek, Sanja
Primjena ciljnog marketinga na turističkom tržištu Karlovačke županije., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Fišić, Sanda
Utjecaj oglašavanja na potrošače., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Bolanac, Tina
Relansiranje proizvoda na primjeru proizvoda Nesquik., 2007., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka

Dlačić, Jasmina
Poticanje odanosti potrošača : istraživanje dvaju različitih proizvoda., 2001., diplomski rad, Ekonomski fakultet, Rijeka
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Blažević, Matija
Uloga dizajna u oglašavanju., 2019., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Kuzmanić, Antonio
Odrednice lojalnosti navijača HNK Rijeka., 2018., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pecotić, Šimunčić, Ana
Komunikacija i zadovoljstvo: čimbenici od utjecaja na percepciju kvalitete studija na visokoškolskoj ustanovi., 2018., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ježina, Diana
Motivacija studenata prilikom upisa na visokoškolske institucije., 2018., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Ferenčić, Matea
Utjecaj percipiranog rizika i osoba ličnosti na način prijenosa informacija., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Margan Vunić, Maša
Definiranje mikrotrenutaka kao ključnih prilika marki za stjecanje dugogodišnjih korisnika., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Anić, Ida
Čimbenici utjecaja na etnocentrizam i potrošački etnocentrizam., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Zaputović, Marija
Povezanost odnosa s javnošću i reputacije javnog poslovnog subjekta., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Blažević, Iva
Nekonvencionalna komunikacija kulturnih ustanova., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Milotić, Tatjana
Implementacija marketinške koncepcije u duhanskoj industriji., 2017., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Lozančić, Matea
Marketing u turizmu Šibensko-kninske županije., 2016., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Pilko Demirkiran, Kristina
Pozicioniranje inovativnog proizvoda na tržištu poslovne potrošnje., 2016., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka

Nakić, Marino
Nužnost i potreba primjene metrike marketinga u Republici Hrvatskoj., 2016., postdiplomski specijalisticki, Ekonomski fakultet, Rijeka
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Dlačić, Jasmina
Krivulja učenja., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Lovac na glave., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Povelja prava potrošača., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Ekonomija., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Utilitarizam., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Reaktivni marketing., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Ljudski kapital., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Ponuda., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Hawthornov efekt., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Dlačić, Jasmina
Pavlovljev refleks., 2011. (podatak o recenziji nije dostupan, natuknica u enciklopediji, leksikonu, rječniku i sl.).

Bašan, Lorena; Dlačić, Jasmina; First, Ivana; Stipanović, Christian
Analiza potreba gospodarstva Primorsko - goranske županije za visokoobrazovnim profilima i načina poboljšanja percepcije Sveučilišta u Rijeci., 2006. (podatak o recenziji nije dostupan, elaborat/studija).

Dlačić, Jasmina
Pristup određivanju cijena tvrtke za proizvodnju košulja Svilena nit., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Utvrđivanje cijena tvrtke za proizvodnju svijeća Angus Og., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Proizvodni program tvrtke za proizvodnju napitaka Hokus pokus., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Relationship marketing tvrtke za proizvodnju mliječnih proizvoda Mprodukt., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Poduzeće za proizvodnju sladoleda i slastica Ledeni san., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Distribucija tvrtke za proizvodnju bačvi od Vinoxa., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Poduzeće za veletrgovinu i trgovinu na malo metalnom galanterijom Metal-Ve., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Plasman proizvoda tvrtke za prodaju računala Infoette., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Internet marketing u poduzeću za proizvodnju kozmetike od prirodnih sastojaka Idunnor., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Usluge za upravljanje zgradama Lar., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

Dlačić, Jasmina
Utvrđivanje cijena za tvrtku za proizvodnju i prodaju električnih aparata Elektrika., 2005. (podatak o recenziji nije dostupan, ostalo).

____________________

Broj zapisa: 299
Izvezeno sa https://www.bib.irb.hr:8443/index.php/pretraga/?operators%3Dand%7C26065%7Ctext%7Cprofile
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