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DUGOTRAJNOM NEMATERIJALNOM IMOVINOM
S CILJEM POSTIZANJA KONKURENTNOSTI

RAZMATRANJA O GOODWILLU

oduzeée nastoji vrednovati svoju imovinu i utvrditi svoju vrijednost na

Meler, Stjepanovi¢ (1992: 207) kriterije vrednovanja poduzeca mogu-
ina:

ve (opipljive) koje je moguce na bilo koji nacin kvantificirati (npr. fizicki
Inosni opseg prodaje poduzeca, stanje zaliha, ostvareni izvoz itd.)
Jjive (neopipljive) koje ni na koji nacin nije moguce kvantificirati (npr.
poduzeca i/ili odredenog proizvoda, goodwill poduzeca itd.).
som radu naglasak se stavlja na nemjerljivu, tj. neopipljivu imovinu koja
acajan faktor u kreiranju trzisne vrijednosti poduzeca, a time i vaZan fak-
. konkurentnosti na trZistu. Kao §to je prethodno navedeno, neopipljiva
duzecéa odnosi se najcesce na imidZ i goodwill poduzeca. Ovo potonje je
ema istraZivanja u ovome radu.
dwill se prevodi kao ugled, reputacija, dobar glas i sl. Ono predstavlja stra-
u imovinu poduzeéa jer izraZava vrijednost ugleda poduzeca. Gooduwill je,
je prethodno spomenuto, neopipljiva komponenta poduzeca, pripada nema-
ini, tj. nefinancijskoj imovini koja je bez fizickog obiljezja i koja se ne
, dima financijskog izviesc¢ivanja (MSFI 3)
llje definiran kao buduca ekonomska korist koja proizlazi iz imovine ste¢ene
lovnom spajanju, a koju nije moguce pojedinano identificirati i zasebno pri-
eke druge definicije navode da je goodwill ,razlika izmedu vrijednosti neke
na tr¥idtu dionica u odredenom vremenu i njezine radunovodstveno utvrdene
0 imovine. To je premija koju kupac nekog poduzeca mora platiti iznad neto imo-
e poduzeca zbog njegove reputacije na trzistu, marke, stru¢nosti menedZmenta i

oslenih, te opcéeg know-howa. Rijec je 0 “neopipljivoj”, dugorocnoj imovini po-
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duzeca koja mu omogucuje da ostvaruje veci profit od normalnog ili klasi¢;
profita 3to ga ostvaruju druga poduzeca sli¢nog tipa.“! Povezano s tim, na
utje¢u mnogobrojni (nematerijalni) ¢imbenici s kojima je potrebno dobro up;
kako bi se postigla odredena vrijednost i ujedno prednost poduzeca na trZighy

Sukladno svemu navedenom, moZe se pomisliti da je goodwill podu
$to i njegov imidZ te je stoga potrebno naglasiti da imidZ predstavlja kvalj
predodzbu o poduzecu, dok je goodwill kvantitativno (ra¢unovodstveno) is
vrijednost poduzeéa, tj. goodwill je iri pojam od imidZa i pripada rac¢unovods
kategoriji (Meler, Stjepanovic¢, 1992: 210).

Iako se najceSce pribjegava vrijednosnom utvrdivanju materijalne i m
imovine poduzeéa, svakako postoji potreba za vrednovanjem nematerijalne i
koja, kako je prethodno navedeno, moZe biti znacajan aspekt konkurentnosti na
$tu. Potrebu za vrednovanjem nematerijalne imovine, uklju¢ujuci goodwill, potvrd
i Sudyn (2015: 106) koji navodi njezin zna¢ajan utjecaj na trzi$nu vrijednost podu
prikazujuci primjer korporacije kao 3to je Coca-Cola ¢iji je omjer materijalne i ne
terijalne imovine 4:96. Sukladno tome, zna¢ajan udio imovine u navedenoj, svj
poznatoj korporaciji ¢ini nematrijalna imovina. .

Teorijska i metodoloska osnova rada su hrvatski i medunarodni standardi fi
cijskih izvjestavanja, medunarodni racunovodstveni standardi te ostala znansty
stru¢na literatura o predmetnom podrudju. Racunovodstvena uloga goodwilla prij
zuje se kroz primjer poslovnog spajanja - statutarna konsolidacija.

2. HRVATSKI STANDARDI FINANCIJSKOG IZVJESCIVANJA

Obveznici primjene Zakona o ratunovodstvu (Nar. nov., br. 78/15. i 134/1
120/16.), razvrstani kao mali i srednji poduzetnici, ukoliko se s njihovim financijsk
instrumentima ne trguje na organiziranom trzistu, obvezni su primjenjivati od 1.
jecnja 2008. godine Hrvatske standarde financijskog izvjestavanja (HSFD. ,Kod iz
de hrvatskih ra¢unovodstvenih standarda vodilo se ra¢una o globalizaciji odnos
harmonizaciji financijskog racunovodstva tako da je u tom smislu prijedlog hrvats
standarda jednim dijelom temeljen na Medunarodnim standardima financijskog iz
vjeStavanja (MRS/MSFD).“? Takoder, vodilo se ratuna da ne budu suprotni IV. i VII
Direktivi EU-a te da se na neki nacin uzmu u obzir specifi¢nosti financijskog izvjesta
vanja malih i srednjih poduzeca u Hrvatskoj.

Nacrt prijedloga HSFI-ja izradila je Radna grupa koju je imenovao Odbor z
standarde financijskog izvje$¢ivanja u RH (OSFI), a temeljni principi prilikom izrad
su:

¢ jednostavnost i razumljivost
puna implementacija prve, Cetvrte i sedme direktive EU-a
brojevi standarda slijede povezanost s pozicijama financijskih izvje3taja, po-
sebno bilance i ra¢una dobiti i gubitka

' http://www.poslovni.hr/leksikon/goodwill-674 (27. 2. 2017.).
? http://www.orkis.hr/Hrvatski-standardi-financijskog-izviestavanja/16936.aspx (03. 02. 2017.).
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helj za izradu bili su MRS-ovi jer su u nedostatku nacionalnih standar-
u RH primjenjivani od 1993. godine.?

randardi financijskog izvjestavanja (HSFD su radunovodstvena nace-
vljanja i prezentiranja financijskih izvjestaja koje primjenjuje racuno-
a, a donosi ih Odbor za standarde financijskog izvjeStavanja.“ (Baica,

¢i Hrvatskoj svi su poduzetnici duzni sastavljati i prezentirati godis-

e izvjeStaje primjenom HSFI-ja. Godisnje financijske izvjeStaje primje-

duzni su sastavljati i prezentirati veliki poduzetnici i poduzetnici Cije

duznicki vrijednosni papiri uvriteni, ili se obavlja priprema za njihovo

rganizirano trziste vrijednosnih papira. Iz toga proizlazi da HSFI, zapra-

ju mali i srednji poduzetnici ¢ije dionice ili duznic¢ki vrijednosni papiri

se ne obavlja priprema za njihovo uvrstenje na burzu. ,Cilj Hrvatskih

cijskog izvjescivanja je da financijski izvieStaji pruze informacije o fi-

o%aju, financijskoj uspjeSnosti i nové&anim tokovima poduzetnika koje

korisnici pri donoSenju ekonomskih odluka.“ (Mamié Sacer, Smrekar,

kvi izvjeStaji zahtijevaju kvalitetne, transparentne i usporedne informa-

skim izvjestajima te pruzaju informaciju o imovini, obvezama, kapitalu,

fshodima, dobiti i gubitku, promjenama u kapitalu i novéanom toku.

ni HSFI su sljedeci:

- Financijski izvjestaji

- Konsolidirani financijski izvjeStaji

- Radunovodstvene politike, promjene ra¢unovodstvenih procjena,
pogreske

4 - Dogadaji nakon datuma bilance

5 - Dugotrajna nematerijalna imovina

6 - Dugotrajna materijalna imovina

7 - Ulaganja u nekretnine '

18 - Dugotrajna imovina namijenjena prodaji i prestanak poslovanja

9 - Financijska imovina

10 - Zalihe

11 - PotraZivanja

12 - Kapital

3 - Obveze

14 - Vremenska razgranicenja
F1 15 - Prihodi

FI 17 - Poljoprivreda.

potrebe ovoga rada bit ¢e detaljnije pojasnjena uloga i zna¢aj HSFl-ja 5 - Du-
. nematerijalna imovina.

http://www.osfi.hr/Default.aspx?sid=97 (02. 02. 2017.).
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2.1. OPCE ODREDBE DUGOTRAJNE NEMATERIJALNE IMOVINE PREMA HSFI-ju 5

_Kao dugotrajna imovina razvrstava se i iskazuje ona imovina koja se upotre-
bljava ili joj je rok povrata duZi od jednogodi$njeg obracunskog razdoblja, racunajudi
od nadnevka godi¥nje bilance.“ (Crnkovic i dr., 2006: 232). S obzirom na pojavne
oblike, dugotrajnu imovinu dijelimo na nematerijalnu, materijalnu i financijsku imo-
vinu te dugotrajna potraZivanja. 4

Knjigovodstvo dugotrajne nematerijalne imovine odreduje HSFI 5 - Nematerijal- =
na imovina, koji je utvrden u skladu s MRS-om 1, MRS-om 36, MRS 38-om i IV. Direk-
tivom Europske unije. HSFI 5 takoder ureduje problematiku evidencije dugotrajne §
nematerijalne imovine kao nemonetarne imovine, odnosno kao imovine bez fizickih
obiljeZja, a koja se moZe zasebno identificirati.

,NajvaZniji MSFI na kojima se temelji ra¢unovodstvo nematerijalne imovine su:

- MRS 38: Nematerijalna imovina: (koji obuhvaca izdatke za istraZivanje i ra-

zvoj, patente, licencije, koncesije, zastitne znakove i ostala sli¢na prava te
amortizaciju nematerijalne imovine) .
- MSFI 3: Poslovna spajanja (koja obuhvaca goodwill) koji je zamijenio MRS
- MRS 36: Umanjenje vrijednosti imovine (koji obuhvaca umanjenje vrijedno-
sti goodwilla).“ (Belak, 2006: 139).

1z navedenog proizlazi da odredbe HSFI-ja primjenjuju i poduzetnici koji pri-
mjenjuju MSFIi MRS, ali oni primjenjuju i ostale odredbe iz MSFI-ja i MRS-a, koje nisu
duZni primjenjivati poduzetnici koji primjenjuju HSFIL.

,Nematerijalna imovina obuhvaca izdatke za stjecanje istrazivacko-razvojnih |
spoznaja ili nekih prava od kojih ¢e se u buduénosti ostvarivati korist, i to za:

e r1azvoj

e zadtitne znakove

 trgovacka imena, oznake i publicirajuce nazive

e aplikativne softvere

 licencije, fran3ize i koncesije

e vlasnicka, za$titna i poslovna prava

e recepte, formule, modele, dizajne i prototipove te

e iznose placenih troskova stjecanja drugih pravnih osoba iznad iznosa njihovi

fer vrijednosti (tzv. goodwill iz poslovnih spajanja).“ (Crnkovic i dr., 2006
234).

Sukladno navedenom, zajednicka obiljeZja dugotrajne nematerijalne imovine su

e nematerijalni oblik

e stjecanje radi koriStenja u poslovanju

e oteZano predvidanje vijeka uporabe

e otezana mijerljivost buduée ekonomske koristi od upotrebe imovine

e oteZana prenosivost imovine

e postojanje nemoguénosti pojedina¢ne prodaje iz razloga uske povezanosti

cjelinom poslovanja trgovackog drustva (Tudek, 2004: 32).

Prema MRS-u 38 neka nematerijalna imovina moZe biti sadrzana u fizicko

obliku kao 3to je CD (u slu¢aju ratunalnog softvera), pravnom dokumentu (u slucaj
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i patenta) ili filmu. O pitanju je li rije¢ o materijalnoj ili nematerijalnoj kom-

postupa se na nacin da se tumace i ostali MRS-ovi adekvatni tom podrudju.

CANJE DUGOTRAJNE NEMATERIJALNE IMOVINE

ima MRS-u 38 nematerijalna imovina stjece se na dva nacdina:
pnjom od drugih subjekata
erno je razvija poslovni subjekt.
da se imovina stje¢e od drugih, to moZe biti:
: nja
slovno spajanje

7avne potpore
mjenom za neku drugu imovinu.
ema HSFI-ju 5, kao 3to je ve¢ spomenuto, neka se nematerijalna imovina prizna-
vjerojatno pritjecanje buducih ekonomskih koristi te ako se trodak nabave
ine moze pouzdano utvrditi. Poduzetnik treba procijeniti vjerojatnost oceki-
buducih ekonomskih koristi koristeci razumne i prihvatljive pretpostavke koje
vljaju najbolju procjenu menadzmenta da se postave ekonomski uvjeti koji ¢e
ti tijekom vijeka uporabe te imovine. On koristi prosudbu kako bi procijenio
izvjesnosti u svezi priljeva buducih ekonomskih koristi koji se mogu pripisati
i neke imovine na temelju dokaza raspoloZivih u vrijeme pocetnog priznava-
im da se vece znacenje pridaje vanjskim dokazima.

normalnim okolnostima, cijena koju poduzetnik placa prilikom zasebnog
nja nematerijalne imovine odraZava ocekivanja o vierojatnosti da ¢e ocekivane
smske koristi iz te imovine pritjecati poduzetnika. Prema tome, Kriterij vjerojat-
riznavanja se uvijek smatra kao zadovoljavajuci za zasebno stecenu nemate-
imovinu.
o$ak nabave? dugotrajne nematerijalne imovine prilikom kupnje na trzistu
cence, koncesije, software-a i sl.) obuhvaca:
njegovu nabavnu cijenu, uklju¢ujuéi uvoznu carinu i porez na promet koji
se ne vraca, nakon odbitka trgovackih popusta i rabata te
izdatke koji se izravno mogu pripisati pripremi ove imovine za namjeravanu
upotrebu.
U nastavku se stjecanje dugotrajne nematerijalne imovine promatra kroz po-
O spajanje.

POSLOVNA SPAJANJA

Pri donoZeniju odluke o rastu, poduzeée, prema Pervanu (2012.), ima mogucnost
10g i eksternog rasta kroz povecanje imovine, obveza, prihoda, broja zaposle-
i sl. Internim rastom poduzeée moZe posti¢i bolju kontrolu nad zaposlenima,

: Tro3ak nabave je iznos novca za nabavu imovine u vrijeme njena stjecanja ili izgradnje; iznos koji se moZe
ati toj imovini kod pocetnog priznavanja.
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unaprijediti poslovanje kroz uvodenje novih poslovnih procesa i sl., dok se ekstern
rast ocituje kroz poslovna spajanja. Prednost takvih spajanja najcesce se odnosi
brz ulazak na trZidte kao i preuzimanje vec uhodanog poslovnog sustava, jer se kup
njom drugog poduzeca preuzimaju njegovi kupci, tr¥i&ni udio, zaposlenici, dobavlja
&, imidz i dr.
Sukladno navedenom, postoje tri osnovna oblika poslovnih spajanja drustava
« preuzimanje ili akvizicija - jedno ili viSe drustava postaju ovisna drudtva; A
+ B = A B ; stjecanje vlasnidtva — stjecanje preko 50% dionica ili udjela
pravom glasa - ovisno drutvo; stjecanje od 20% do 50% dionica ili udjela
pravom glasa - pridruzeno drustvo '
e fuzija ili pripajanje - jedno drudtvo stjece i prenosi svoju neto imovinu n
drugo drustvo; A + B=A ili B; ste¢eno drustvo pripaja se stjecatelju i posta
njegov profitni ili investicijski centar, ste¢eno drugtvo gubi pravnu osobnost
te se vrsi prijenos stecenikove imovine { obveza u racunovodstvenu eviden=
ciju stjecatelja. :
e statutarna konsolidacija - svako drudtvo prenosi svoju neto imovinu U novo-
osnovano drudtvo; A + B = C; dva ili vise drustava spaja se u novoformirano
drustvo, drustva koja se spajaju gube pravnu osobnost, pravna osoba nako
poslovnog spajanja je novoformirano drudtvo, prijenos imovine i obveza
drudtava koja se spajaju u radunovodstvenu evidenciju stjecatelja. (Gulin,
2013: 21D).
Goodwill se kao ra¢unovodstvena kategorija javlja kod sva tri oblika poslovnih
spajanja.

3.1. POSLOVNA SPAJANJA U OKVIRU MSFI-ja 3 I HSFl-ja 2

Prema MSFI-ju 3 i HSFI4u 2 poslovno spajanje definirano je kao spajanje dva-
ju odvojenih drustava ili poslovanja u jedan izvjestajni subjekt. ,Poslovna spajanja'
izmedu dvaju odvojenih drudtava nastaju u slu€aju kada jedno drustvo stekne neto.
imovinu drugog drustva ili kada stekne glavnicki udjel u drugom drustvu koji mu
omogucava znacajan utjecaj ili kontrolu nad ste¢enikovim poslovnim i financijskim:
politikama.“ (Gulin, Percevié, 2013: 209).

Radunovodstveni je obratun poslovnih spajanja u nadleZnosti MSFI-ja 3 Ciji je
cilj povecati relevantnost, pouzdanost i usporedivost informacija unutar financijskih
izvjestaja o poslovnom spajanju.

Odredbe MSFI-ja 3 obuhvacaju:
(a) priznavanje i vrednovanje utvrdive ste¢ene imovine, preuzetih obveza i ne kon-

trolirajuceg interesa
(b) priznavanje i vrednovanje gooduwilla ostvarenog poslovnim spajanjem’ ili dobit

ostvarenu kupnjom po cijeni nizoj od trzidne i
(©) odreduje informacije koje ¢e objaviti kako bi korisnicima financijskih izvjeStaja

i

St o

G

5 Prema MRS-u 38 goodwill ste¢en poslovnim spajanjem predstavlja placanie stjecatelja u ogekivanju buducih 2
ekonomskih koristi od sredstava koje nije moguce pojedinacno identificirati niti odvojeno priznati. Buduce ekonomske
koristi mogu nastati sinergijom stecenih identificiranih sredstava ili iz sredstava koja pojedinacno ne zadovoljavaju

kriterij za priznavanje u financijskim izvjeStajima, ali za koja je stjecatelj pripravan platiti tiiekom poslovnog spajanja.
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gucio da ocijene prirodu i financijske u¢inke poslovnog spajanja.
ovno spajanje prema MSFI-ju 3 oznacava transakciju ili neki drugi doga@aj
catelj stjece kontrolu nad jednim ili viSe poslovanja. Svako poslovno spaja-
 se obracunati primjenom metode kupnje (stjecanja), pri cemu je potrebno
ati stjecatelja’, odrediti datum stjecanja, priznati i mjeriti ste¢enu utvrdivu
sreuzete obveze i nekontrolirajudi interes u steceniku te priznati i mjeriti
dobit ostvarene kupnjom po cijeni niZoj od trzisne.
rimjenu MSFl-ja 3 nuZno je da transakcija ili neki drugi dogadaj ispunjavaju
oslovnog spajanja. Stoga se ovaj MSFI ne odnosi na:

anje u zajednicki pothvat
-anje neke imovine ili grupe imovine koja nije poslovna djelatnost
Jovna spajanja subjekata ili poslovanja pod zajedni¢kom kontrolom.
liko se transakcija obracunava kao stjecanje imovine, tada se ne moZe go-
soslovanju. Bitna razlika izmedu obracuna poslovnog spajanja i stjecanja
e u tome 3to se pri stjecanju imovine ne moze priznati nikakav goodwill.
51 donosi novi nadin mjerenja goodwilla, te se on izracunava kao razlika

e svote koja obuhvaca prenesene naknade za stjecanje, eventualnog ne-
olirajuceg interesa, ukupnu svotu pri poslovnim spajanjima u fazama, tj.
jednosti na datum stjecanja vlasni¢kog udjela koji je stjecatelj prethodno
10 u steceniku i
o svote na datum stjecanja utvrdive steene imovine i utvrdivih preuzetih
eza mjerenih prema MSFIHu 3
odwill = ukupna svota - neto svota.
] 2 u odnosu na MSFI 3 ima odredene razlike. Razlike se javljaju u izracunu
4, modela mjerenja ne kontrolirajuCeg interesa te naknadnog vrednovanja
4. Prema HSFIju 2 gooduwill se iskazuje kao razlika izmedu troska koji je
a stjecanje udjela u ovisnom drustvu te udjela stjecatelja u fer vrijednosti neto
= ste¢enog drustva. Pri naknadnom vrednovanju gooduwilla HSFI 2 propisuje
odwill amortizira kroz razdoblje od 5 godina, dok MSFI 3 i MRS 36 zahtijevaju
estiranje goodwilla na umanjenje. Iz navedene odredbe proizlazi da veliki
nici koji su duzni primjenjivati MSFI i MRS, goodwill ne smiju amortizirati vec
samo umanjivati. Takoder je potrebno napomenuti da gubitci od umanjenja
i goodwilla prema Zakonu o porezu na dobit nisu porezno priznati troSak
manjenje dugotrajne nematerijalne imovine (kao i dugotrajne materijalne
priznati rashod.

NOST GOODWILLA KOD STJECANJA DUGOTRAJNE NEMATERIJALNE
OVINE PUTEM POSLOVNIH SPAJANJA

gotrajnu nematerijalnu imovinu, prema Pervanu (2015.), moZemo proma-
razdvojivu i nerazdvojivu imovinu. Razdvojiva nematerijalna imovina obu-

- U svakom poslovnom spajanju, jedan subjekt koji se udruzuje odreduje se kao stjecatelj. Stjecatelj - subjekt
kontrolu nad stecenikom, dok je steGenik poslovanje nad kojim stjecatelj stje¢e kontrolu. (MSFI 3)
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hvaéa stavke koje se mogu promatrati odvojeno od poduzeca kao cjeline, odnosno
to je imovina koja se moZze stjecati ili prodavati odvojeno od poduzeca kao cjeline -
(npr. patenti, licence i s1). S obzirom da je ,prakticki nemoguce prodati poduzede
bez njegovog imidZa odnosno goodwillabududi da su oni medusobno neodvojivi od
poduzeca“ (Meler, Stjepanovic, 1992: 209); goodwill pripada u kategoriju nerazdvo-
jive dugotrajne nematerijalne imovine. ,Razdvojivu nematerijalnu imovinu odreduje
MRS 38 - Nematerijalna imovina. Goodwill kao nerazdvojivu nematerijalnu imovinu
obraduju MSFI 3 (IFRS 3) - Poslovna spajanja i MRS 36 - Umanjenje vrijednosti imovi-
ne.“ (Belak, 2006: 139). Za potrebe ovoga rada detaljnije se analizira uloga goodwilla
u kreiranju vrijednosti poduzeca.

Prema: Baica (2008: 26) goodwill je dugotrajna nematerijalna imovina za koju
je stjecatelj voljan platiti vedi iznos od fer vrijednosti’ prepoznatljive imovine (uklju
&ujudi i prepoznatljivu dugotrajnu nematerijalnu imovinu), obveza i nepredvidenih
obveza drudtva kojeg stjece, 3to znaci da placa i vrijednost imovine ste¢enog drustva
koja se ne moZe utvrditi (dobar glas drugtva, dobar menadZment i sli¢na nedefinirana
nematerijalna imovina). Goodwill moZemo promatrati s dva stajali3ta: marketinskogi =
inventivnog. Ono 3to pripada marketingkom dijelu goodwilla su ,propagandne kon
stante od kojih su najznacajnije naziv (ime, poduzece, tvrtka) poduzeca, zastitni znak
{ maskota, te marka (ime) proizvoda. U uskoj vezi s propagandnim konstantama jest
i pojam vjernosti (lojalnosti) potroSaca koja se ogleda, prije svega u neelasti¢nosti
potraznje za konkurentnom markom proizvoda, te povecanju repetitivnosti kupnji
od strane kupaca.“ (Meler, Stiepanovi¢, 1992: 208).

Drugi dio goodwilla &ini inventivna komponenta, odnosno izumi, patenti,
know-how i ostalo intelektualno vlasnistvo. Obje prethodno nabrojane komponente
&ine goodwill bitnim faktorom u stvaranju trzine vrijednosti poduzeca. Promatrajuci
na taj nacin, goodwill je upravo ona razlika koju poduzece, koje ga posjeduje, Cini
vrjednijim od drugih, . konkurentnijim u kreiranju trZiSne vrijednosti.

Vaznost goodwilla u poduzecu prepoznaje se i u sliede¢em: ,goodwill nekog
poduzeca privladi i zadrzava mnoge potrogace $to ¢ini bazu kupaca odredenog po-
duzeca. Cak i ako naprave pogresku, klijenti su spremni Oprostiti ukoliko se me-
nad?ment poduzeca isprica. To je zbog povijerenja koje imaju u poslovanije iz dosa-
danjih iskustava. Jo$ jedna prednost goodwilla je otvaranje mnogih putova, a to je
izmedu ostalog i lak3e dobivanje kredita od banke ukoliko poduzece ima pozitivan
gooduwill. Dakako, poduzeca koja imaju dobar goodwill privlade i potencijalne ula-
gace ® S time se slaZe i Sudyn (2015: 106) koji kaZe da je pozitivna korporativna slika
izuzetno vaZna za globalne korporacije te je ona znacajan faktor (oko 97%) prilikom
odredenih investiranja.

Poduzeée koje ima bolji goodwill moZe imati i sliedece znacajke:

e vecu vrijednost dionica

e vedi trZidni udio

« bolje poslovne odnose unutar distribucijskih kanala

7 Prema MSFI 13 fer vrijednost definira se kao cijena koja bi bila ostvarena prodajom neke stavke imovine ili
pladena za prijenos neke obveze u urednoj transakciji medu trZisnim sudionicima na datum mjerenja.

8 Prema: http://runapptivo.apptivo.Com/how—importan&is-goodwill-irra—business—10623Ahtm1 (21. 02.
2017.).
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marketing budZet
u cijenu proizvoda u odnosu na konkurenciju

razinu upravljanja i sl. (Meler, Stiepanovic, 1992: 211).

avedenog, kao dodatni ekonomski razlozi za pojavu goodwilla i plac’;a—
subjekta iznad fer vrijednosti njegove neto imovine mogu biti razliciti.
ice, uhodani poslovni sustav kupljenog trgovackog drustva ima svoju
og cijelog niza ekonomskih &imbenika.? Kao ¢imbenici koji utjecu na
oodwilla mogu se navesti sliedeci: poslovni ugled, dobri odnosi s kupci-
gima, kreditni rejting kod banaka, izvrsni zaposlenici, poznate trgovac-
ajne formule i dr.1° Dodatni razlozi za pojavu goodwilla mogu proizlaziti
anih sinergijskih efekata od zajednickih poslovanja stjecatelja i stecenog
i obi¢no rezultiraju iz rezanja tro3kova i efikasnijeg poslovanja. Sve na-
stavlja konkurentsku prednost odredenog poduzeca, 3to ga Cini vrjedni-
g poduzeca i pridonosi njegovoj poslovnoj reputaciji na trzistu.

ENICI KOJI UTJECU NA STVARANJE GOODWILLA

will koji pripada grupi neopipljivih elemenata vrednovanja poduzeca po-

og djelovanja odredenog broja ekonomskih ucinaka, a ono se najcesce

edece:

ni poloZaj poduzeca

poduzeca

grame obucavanja zaposlenika

.dne odnose unutar poduzeca

tesku lokaciju

enadZerske talente

istup tehnologiji

dnose s javnoscu (kupcima, dobavlja¢ima itd.) (prema: Pervan, 2012; Me-

1, Stjepanovi¢ 1992)).

thodnog je vidljivo kako ¢imbenici koji mogu utjecati na stvaranje go-

gu biti vanjski, ali i unutarnji te je za potrebe menadZmenta poduzeca

zgraniciti one &imbenike na koje menadZment moZe utjecati od onih ¢im-

njegov utjecaj nije mogué. Ulaganjem u interne ¢imbenike (¢imbenike
kontrolirati), menadZment, prema Pervanu (2012: 87) moZe povecati

buduce dobitke i cjelokupnu vrijednost poduzeca. Na organizaciji je da

imbenike i nastoji ih pobolj$ati. Svakom poduzecu je dakako stalo do

ovolinijeg imidZa, a time i stjecanja buducih iznadprosjecnih dobitaka, a

$e ovisi o tome koliko je menadZment sposoban upravljati takvim ¢im-

a vanjske ¢imbenike, koji se odnose prvenstveno na razne zakonske i

otzv. sinergijskom goodwillu (spojenog subjekta) ili zasebnom goodwillu (kupljeni subjekt). (Prema:
).
deno je u skladu s tim da ve¢ postojeca kompanija moZe imati brojne prednosti u odnosu na novo-
1paniju. U tom kontekstu, Zeli se re¢i da goodwill moZe postojati samo u kompanijama koje ve¢ posluju,
e goodwill ne moze odmah pojaviti u novoosnovanoj kompaniji, ve¢ ga one tek trebaju razviti. (Prema:

:1968: 9-10).
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porezne propise, nije mogucde izravno utjecati.
S obzirom na sve ¢imbenike koji utjeu na pojavu i postojanost gooduwilla, proma-
trani element nematerijalne imovine nije statina kategorija, vec ovisi o djelovanju unu-
tarnjih i vanjskih ¢imbenika. Prema tome, ,goodwill najcesce nije ekonomski opravda-
no precizno mjeriti osim u slucaju kupnje/prodaje kompanije®. (Pervan, 2012: 88).
3.2.2. RACUNOVODSTVENO VREDOVANJE GOODWILLA PRILIKOM POSLOVNIH
SPAJANJA - STATUTARNA KONSOLIDACIA (PRIMJER)

Statutarna konsolidacija je oblik poslovnog spajanja kod kojeg se dva druStva
spajaju u novoformirano drudtvo. U tom slu¢aju drudtva koja se spajaju u novoformi-
rano drustvo gube svoj pravni subjektivitet i odvojenu ra¢unovodstvenu evidenciju
te postaju dijelovi novoformiranog drustva. U novoformirano drustvo, drustva koja
se spajaju prenose svoju cjelokupnu imovinu i obveze te potencijalne obveze proci-
jenjene po fer vrijednosti. :

Sva poslovna spajanja obra¢unavaju se primjenom metode kupnje (stjecanja).
Prema MSFI-ju 3 Nematerijalna imovina koja je ste¢ena u poslovnom spajanju - troSak
nabave toga nematerijalnog sredstva jest njegova fer vrijednost na datum stjecanja,
Fer vrijednost nematerijalnog sredstva odrazava tr¥igna ocekivanja o vjerojatnosti da
e buduce ekonomske koristi iz sredstva pritjecati u subjekt. Fer vrijednost nemate-
rijalnog sredstva ste¢enog poslovnim spajanjem moZe se utvrditi s dovoljnom pouz-
dano¥¢u u svthu priznavanja odvojeno od goodwilla. Kada prilikom procjenjivanja
za utvrdivanje fer vrijednosti nematerijalnog sredstva, postoji niz mogucih ishoda s
razli¢itim vjerojatnostima, ta nesigurnost ulazi u odredivanije fer vrijednosti sredstva o
prije nego to prikazuje nemogucénost pouzdanog utvrdivanja fer vrijednosti. Ako
nematerijalna imovina ste¢ena poslovnim spajanjem-ima ogranicen vijek upotrebe
moZemo krivo pretpostaviti da se njegova fer vrijednost moze pouzdano utvrditi.

Primjer poslovnog spajanja (statutarna konsolidacija) dan je u nastavku.
1)  Primjer spajanja drustva A i B d.d. u novoosnovano drustvo C d.d. (prema:
Pervan, 2012.). 4
Novoosnovano drudtvo je emitiralo 5.000 obi¢nih dionica, koje razmjenjuje za
sve dionice dionickih drugtava A i B d.d. Nominalna vrijednost dionica je 100 kn po
dionici, a tr¥i$na cijena na datum spajanja ovih drustava bila je 200 kn po dionici
Cjelokupna imovina i obveze po fer vrijednosti preneseni su u glavnu knjigu novo-
osnovanog drustva C d.d. .

Fer vrijednost Poduzeca A i B na 31. 12. XXXX

R::’ Pozicija Poduzece A d.d. | Poduzece B d.d.
1. | Gradevinski objekti 70.000,00 30.000,00
2. |Oprema 400.000,00 125.000,00
3. |Zalihe 220.000,00 55.000,00
4. | Ziro ratun 100.000,00 10.000,00
Ukupna imovina 790.000,00 220.000,00
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50.000,00 40.000,00
740.000,00 180.000,00

obavljali
vrijednost neto imovine

nje drustva se prema MSFI-ju 3 i HSFIju 2 provodi primjenom metode
3 se sastoji od sljedecih koraka:
ogka stjecanja poduzeca A d.d. i B d.d.

ivanje tr
gak stjecanja = 5.000 dionica x 200,00 kn = 1.000.000,00 kn

ntiranje u glavnoj knjizi poduzeca C d.d.

. Konto
Opis Imos Duguje | PotraZuje
Sak stjecanja poduzeca A i B 1.000.000,00| 040
onice po nominalnoj vrijednosti 500.000,00 910
zerve kapitala 500.000,00 912

livanje gooduwilla
}ijednost neto imovine poduzeca A i B d.d. = 740.000,00 + 180.000,00 =

will = Trogak stjecanja - fer vrijednost neto imovine poduzeca AiBd.d. =

00 - 920.000,00 = 80.000,00
leni goodwill se prema HSFI-ju 2 iskazuje kao dugotrajna nematerijalna

dlijeze obracunu amortizacije u razdoblju od pet godina.

entiranje prijenosa neto imovine poduze¢a A iBd.d.uCdd.

. Konto
Opis Iznos N E
: Duguje | Potrazuje
0s imovine i obveza poduzeca A i B 1.000.000,00 040
ac na Ziro ratunu 110.000,00| 100
275.000,00 3,6
devinski objekti 100.000,00{ 020
ema 525.000,00| 021
zivanje goodwilla 80.000,00{ 004
enos obveza dobavljaca 90.000,00 220
a poduzeca C d.d. nakon spajanja A i B d.d. 01.01.XXX1
Opis Iznos
dwill 80.000,00
levinski objekti 100.000,00
m 525.000,00
275.000,00
racun 110.000,00
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Ukupno imovina 1.090.000,0¢

6. |Obi¢ne dionice (nominalna vrijednost) 500.000,0

7. | Rezerve kapitala

8. |Dobavljaci

Obveze i kapital

f)  Amortizacija goodwilla prema HSFI-ju 2
9% amortizacije = 100 / 5 g. = 20%

Godisnji iznos amortizacije = 80.000,00 x 20% = 16.000,00

Red. .
i Iznos
br. o
1. | Amortizacija goodwilla 16.000,00

Stjecatelj mjeri troSak poslovnih spajanja kao zbroj:
- fer vrijednosti dane imovine, nastale ili pretpostavljene obveze na datu
razmjene i glavni¢nih instrumenata koje je izdao stjecatelj u zamjenu za kon-
trolu primatelja stjecanja i
- nastalih trogkova koji se mogu direktno pripisati poslovnom spajanju. (Do~
mazet, 2006: 92)
Gooduwillse iskazuje kao dugotrajna nematerijalna imovina kod stjecatelja samo
u slucaju ako je kod poslovnog spajanja troSak vedi od neto fer vrijednosti imovine
obveza i nepredvidenih obveza stecenika (pozitivni goodwill). Ako je neto fer vri
jednost imovine, obveza i nepredvidenih obveza ste¢enika veca od troSka poslov
nog spajanja, tada postoji prihod (negativni goodwill). Nakon pocetnog priznanja, =
stjecatelj treba procjenjivati goodwill dugotrajnu nematerijalnu imovinu stecenu
poslovnom spajanju po tro8ku, umanjenom za akumulirane gubitke od umanjenj
vrijednosti i akumuliranu amortizaciju.

4. ZAKIJUCAK

Da bismo mogli procijeniti vrijednost nadeg poduzeca i uspjesno njime upray
ljati, potrebno je imati informacije o svim resursima kojima raspolaZzemo. To bi zna
&ilo da je potrebno vrednovati kako materijalnu, tako i nematerijalnu imovinu podu:
zeca.

Iako je materijalnu puno lak3e utvrditi i procijeniti, za uspjesnost jednog podu
zeéa potrebno je osim te komponente utvrditi i nematerijalnu komponentu koja s
izra¥ava kroz goodwill poduzeca. Goodwillje strate3ki vazna imovina jer izrazava vri
jednost ugleda poduzeca, a odredena je primjerice strateSkom lokacijom poduzec
odnosom prema zaposlenicima itd. Prilikom poslovnih spajanja vazno je procijeni
vrijednost goodwilla jer je to ona vrijednost koja moZe dati vecu trZiSnu vrijedno
poduzecu te je stjecatelj spreman dati iznos iznad fer vrijednosti. Upravo zbog nave:
dene ¢injenice, goodwill nesumnjivo generira rast prihoda te je sredstvo za povecanjé
konkurentske prednosti odredenog poduzeca na trZistu.
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, njegova vrijednost nije uvijek pravilno procijenjena buduci da je kod
‘janja poduzeca Cesto prisutno postojanje subjektivnih ¢imbenika, pri-
procjena raspolozivih informacija o poduzecu. Stoga je vrlo vazna ulo-
Jst menadZmenta prilikom upravljanja i procjene unutarnjih i vanjskih
ji utjeCu na stvaranje goodwilla poduzeca.
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