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Veza klime i sezonalnosti turistickog poslovanja priobalnih
odmori$nih destinacija

Goran Corluka
Sveugiliste u Splitu, Sveudili¥ni odjel za struéne studije, Split, Hrvatska
georluka@oss.unist.hr

SaZetak. Veza klime i turizma na prvi pogled predstavlja jasne korelacijske odnose. No, paradoksno
detaljnim razmatranjem razvidne su brojne nelogi¢nosti. Poznato je da je klima jedan od klju¢nih
turisti¢kih resursa na kojem brojne destinacije, posebno one orijentirane odmori§nom priobalnom
turizmu, grade svoju atrakcijsku osnovu. Klima, kao prirodni resurs, izdvojena je komponenta atrakcijske
osnove, posebice u destinacijama priobalnog odmori§nog turizma, koje svoje poslovanje temelje na
pogodnim klimatskim uvjetima. Paradoksno, ovaj pokretad turistickih aktivnosti ujedno je i
ograni¢avajuéi faktor turisti¢kog razvoja. Naime, na klimu se gleda kao na glavnog uzro¢nika
sezonalnosti turizma. Pogodni klimatski uvjeti &ine destinaciju popularnu u jednom dijelu godine i
zaboravljenu u drugom. Sezonska koncentracija turisti¢ke potraZnje implicira brojne negativne u¢inke na
turisticku destinaciju. Svodenjem turistitkih aktivnosti u kratko razdoblje godine, odnosno ljetnu
turisti¢ku sezonu, s velikim diferencijama razine iskori$tenosti kapaciteta izmedu ljeta i zime, implicira
ekonomsku, ekolo¥ku i sociokulturnu neodrZivost poslovanja. Navedena kontradiktornost zahtijeva
detaljnu analizu §to je cilj ovog rada.

Kljulne rijed&i: klima, atraktivnost, sezonalnost, priobalna odmorisna destinacija

1. Uvod

Varijacije u klimatskim uvjetima stvaraju razli¢ite sezonske potencijale i resurse turisti¢kih
odredista, za koje se percipira da imaju odredene sezonske kvalitete (Lee i dr. 2008.). Iz ovog
fenomena nastaju sezonski turisti¢ki prostori koji su popularni tijekom turisticke sezone i
zaboravljeni u vansezonskom razdoblju, time su same turisticke destinacije korelirane sa
sezonskim krajolikom koji izravno ili neizravno proizvodi najvece turisti¢ke atrakcije (Haas i dr.,
2007.). Turistitke destinacije orijentirane odmori§nom kupalinom turizmu profitiraju zbog
znadaja ovoga vida turizma u ukupnim turisti¢kim tokovima. Kupaline destinacije, kao $to je
hrvatsko priobalje, dodatnu prednost ostvaruju na ginjenici da se njemu bitna emitivna trZista,
zemlje srednje i sjeverne Europe, nalaze blizu, a obiljeZena su nepovoljnim klimatskim uvjetima
$to ih dodatno motivira na putovanje. No, kupali¥ni turizam nosi obiljeZje sezonalnosti.
Sezonalnost turizma je nezaobilazna sastavnica turizma koja prvenstveno uz sebe vezuje
negativne implikacije koje zahtijevaju paZnju. Negativne implikacije rezultat su izuzetno visoke
koncentracije turistitke potraznje na uskom obalnom pojasu u kratkom periodu u godini. Prema
navedenom se klimatski resursi javljaju kao pokretadi turizma, ali i ograniavajuéi faktori
turistitkog razvoja (Higham i Hinch, 2002.). Turisti¢ka destinacija generirat ¢e potraZnju na
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osnovi klimatskih uvjeta kao faktora atraktivnosti, ali ujedno ¢e ovaj atrakcijski resurs ogranigiti
poslovanje turisti¢ke destinacije na odredenu sezonu, odnosno dio godine.

Svrha ovoga je rada prezentirati vezu klime i turizma u priobalnim odmori$nim destinacijama.
Prvi dio rada posveéen je prezentaciji klime kao faktora atraktivnosti turisticke destinacije na
temelju kojeg brojne destinacije, a posebice priobalne odmori$ne, grade svoju turisti¢ku osnovu.
U drugom dijelu rada analiziran je utjecaj klime na sezonsku koncentraciju turisti¢ke potraznje,
stvarajuéi najznadajniju karakteristiku turizma. Na kraju slijedi zaklju¢ak sa smjernicama za
buduéa istraZivanja.

2. Klima kao atrakcijski faktor turisti¢ke destinacije

Resursi koji imaju sposobnost privladenja turista su brojni i raznovrsni te u razli¢itim su
stadijima trZi§ne razvijenosti (Formica i Uysal, 2011.). Resursi postaju turisticke atrakcije tek
onda kada ih destinacijski menadzment svrsta u turisti¢ku ponudu i stavi na raspolaganje
posjetiteljima te pretvori u turisticka dobra koja imaju sposobnost zadovoljavanja turistikih
potreba. Sukladno navedenom turisti¢ki resursi imaju vaZznu ulogu u turisti¢kom sustavu, ali
nemaju pravu vrijednost ukoliko nisu adekvatno osmisljeni i izgradeni te ukoliko se njima
uspje$no ne upravlja (Gunn, 2002.).

Turisti¢ki djelatnici i znanstvenici suglasni su oko znadaja atrakcija kao krucijalnih elemenata
postojanja i razvoja turizma (Page i Connel, 2009.; Vanhove, 2005.; Crouch i Ritchie, 1999.;
Gunn, 1994.; Ferrario, 1979.). Hu i Ritchie (1993.) smatraju da atraktivnost turisti¢ke destinacije
odrazava osjecaje, vjerovanja, i stavove koje pojedinac ima o moguénostima destinacije da
zadovolji specifi€ne turisti¢ke potrebe.

Klima se uvrdtava u prirodne ili naslijedene atrakcije, atrakcije koje ljudi nisu stvorili s ciljem
turisticke eksploatacije nego su nastale djelovanjem prirodnih sila ili u razli¢itim povijesnim
okolnostima za ne turisti¢ke svrhe, ali su djelovanjem konverzijske funkcije turizma izgubile
svoju prvobitnu namjenu te su postali vrijedni privredni turisti¢ki resursi. Elementi prirodne ili
naslijedene atraktivnosti su uporifte komparativnih prednosti turistiCkih destinacija, one
predstavljaju skupinu destinacijskih atributa koji su u potpunosti izvan kontrole destinacijskog
menadZmenta. Klima kao prirodna ili naslijedena destinacijska atraktivnost temelj je razvoja
turizma odredene regije. Upravo na ovome elementu formira se specifi€nost destinacije u odnosu
na druge turisti¢ke destinacije na danas izrazito konkurentnom turisti¢kom trzistu. 1z navedenog
proizlazi da klima ima sposobnost priviadenja turistike potraznje sukladno éemu se javlja kao
generator turisti¢kih dolazaka u receptivno turisti¢ko odrediste.

Naime, klima je jedan od kljuénih faktora koja omoguéuje brojne turisti¢ke aktivnosti na
otvorenome ¢ime klimu svrstavamo u jedan od preduvjeta razvoja turizma u odredenoj regiji
(Kim, 1998.). Klimatske uvjete kao faktore destinacijske atraktivnosti istraZivali su medu
ostalom Amelung et al., 2007., Bigano, Hamilton i Tol, 2007. te Gomez, 2005. Radi boljeg
razumijevanja klime kao faktora atraktivnosti potrebno je spomenuti rad Mieczkowskog (1985.)
u kojemu je autor prezentirao turisti¢ki klimatski indeks (TCI) koji se sastoji od pet komponenti:
dnevne toplinske ugodnosti, svakodnevne toplinske ugodnosti, oborina, broja sun¢anih sati i
brzine vjetra. Glavni kriteriji klimatskog indeksa su temperatura i oborine jer, primjerice, broj
suncanih sati i vjetar nisu znalajni turistu koji posjecuje destinaciju radi razgledavanja i kulturne
bastine. Turisti¢ka potraZnja koja bira destinaciju zbog klime ima veéi prosperitet putovanja i
konzumiranja trazene usluge u Zeljenoj turistickoj destinaciji. Prema istrazivanju Nicolaua i
Masa (2006.) turisti u potrazi za ugodnom klimom voljni su putovati velike udaljenosti kako bi
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zadovoljili svoje potrebe za turistiCkim uslugama u destinaciji koja ima klimatske uvjete
sukladno njihovoj potraznji.

Klima kao faktor atraktivnosti turistitke destinacije, a time i generator turisti¢kih dolazaka od
izuzetnog je znalaja u destinacijama priobalnog odmori$nog kupali§nog turizma koje svoj
turisti¢ki proizvod upravo grade na povoljnim klimatskim uvjetima. Gunn (2002.) opisuje
atrakcije turisti¢ke destinacije kao elemente sastavljene od tri zone vezane za prostorni ili fizi¢ki
raspored atrakcije, pri ¢emu navodi sredinju zonu s klju¢nom atrakcijom, tampon zonu u kojoj
se nalaze pomo¢ni sadrZaji i usluge povezane s kljuénom atrakcijom, koja zajedno s dvije
unutarnje zone formira proSireni turisti¢ki proizvod. Pozivajuéi se na ovu klasifikaciju atrakcija
u destinacijama priobalnog turizma klima ¢ini klju¢nu turisti¢ku atrakciju zajedno s kvalitetom
mora i plaza. Turisti¢ka potraZnja u potrazi za ovom vrstom turisti¢kog proizvoda ciljano traZi
odredidte koje ¢e im osigurati nesmetanu konzumaciju i zadovoljenje njihovih potreba za
klimatski pogodnim okruZenjem. Shodno tome, klimatski pogodna turisticka destinacija
generirat ¢e veci udio trzi$nog segmenta.

Hrvatsko priobalje temelji svoju komparativnu prednost na podobnim klimatskim uvjetima.
Naime, klima predstavlja konstantnu varijablu turisti¢ke ponude hrvatskog proizvoda sunce i
more koja omogucava potraZnju Zeljene aktivnosti na otvorenome. Usprkos bogatstvu ostalih
prirodnih resursa, ali i iznimnom nasljedu kulturnih resursa, klima je dominantna odrednica
hrvatskog turistitkog proizvoda.

3. Klima kao uzro¢nik sezonalnosti turizma

Govoreéi 0 sezonalnosti u turizmu govorimo o pojmu Kkoji povezujemo s vremenskim (vrijeme
odlaska na turisticko putovanje) i prostornim problemom (destinacija odabira turisti¢kog
putovanja) (Jang, 2004.), pri ¢emu je potrebno naglasiti da sezonalnost turizma ne predstavlja
povremene nepravilnosti u turizmu, nego je obiljeZje turizma koje je stabilno i dobro utemeljeno
(Witt i Moutinho, 1995.).

Kao glavni uzro¢nik sezonalnosti turizma uz institucionalne faktore ubrajaju se prirodni faktori
(BarOn,1975.; Hyllerberg, 1992.; Hartmann, 1986.; Butler, 1994.; Frechtling, 2001.; Kolomiets,
2010.). Pod prirodnim uzrocima sezonalnosti u receptivnoj zemlji podrazumijevamo klimatske
faktore kao $to su prirodne varijacije temperature zraka i vode, razina ki$nih i snjeZnih padalina,
ledeni pokrivadi, vlaZnost, sunfeva svjetlost, vjetrovi, oblatnost i sl. Klima u emitivnom
podrudju predstavlja faktor poticaja osobe na putovanje u klimatski pogodnije krajeve. KiSovito,
hladno i nestabilno vrijeme daju poticaj odluci odlaska na odmor u klimatski pogodna podrugja
(Butler, 1994.). Navedeni uzroci sezonalnosti su izvan kontrole donositelja odluke turisticke
potraznje. Prirodna sezonalnost prati godidnja doba, a posebno je izraZena u perifernim i
udaljenim odrediitima s izrazitim temperaturnim razlikama izmedu godi$njih doba (Kolomiets,
2010.). Prirodna sezonalnost utje¢e na pojedince u razli¢itim intenzitetima dok udaljavanjem od
ekvatora raste i stupanj sezonalnosti (Lundtrop, Rassing i Wanhill, 1999.; Butler, 1994.).
Odredista s toplom i hladnom klimom izloZena su sezonskim promjenama ovisno o klimi i
godinjem dobu. S obzirom na &injenicu da se veéina turisti¢kih aktivnosti odvija na otvorenom,
u prirodnom okruZenju, nedvojbena je ovisnost istih aktivnosti o vremenskim i klimatskim
prilikama §to predstavlja ograni¢enje razvoju turizma (Koenig i Bischoff, 2005.). Kreutzwiser
(1989.), prema Highamu i Hinchu (2002.), tvrdi da klimatski i vremenski uvjeti utje¢u na
zadovoljstvo osobito rekreativnih izleta. Hartman (1986.) i Allcock (1989.) smatraju da su
sezonske varijacije uzrokovane prirodnim &imbenicima predvidljive te da su one stabilne u
odredenim mjestima te se ponavljaju s relativno malim izmjenama. Varijacije su znalajnije u
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vansezonskom razdoblju obiljeZenim kraéim odmorima koji su ovisniji o oscilacijama u klimi i
vremenskim pogodama.

Na koncept sezonalnosti turizma moZe se gledati kao na poznati i jasni koncept, no paradoksno
ne postoji jedinstvena i precizna definicija. Pojam sezonalnosti moZe biti razmatran s vise
aspekata te sezonalnost moZe imati razliCita znafenja pripisana razli¢itim podrudjima. U
definicijama sezonalnosti prevladava naglasak da je sezonalnost sistemati¢ni pokret unutar
godine, ujedno se sezonalnost opisuje kao vrsta pokretala posjetitelja na posjet koji se ponavlja
svake godine. Veéina definicija i opéi pojmovi sezonalnosti opisuju taj fenomen samo u opéim
uvjetima ili se odnose na njegove uzroke. Sukladno tome, vlada nedostatak kvantitativnih
definicija kada sezonalnost turizma nastupi, kako se turistike sezone mogu razlikovati te kako
sezonalnost moZe biti usporedena izmedu razligitih regija ili godina (Koenig i Bischoff, 2005.).

U nastavku slijedi kronoloski pregled najcitiranijih definicija i razmatranja pojma sezonalnosti
turizma:

e Sezonalnost predstavlja fluktuacije potraznje ili ponude u turizmu zbog Cimbenika kao
§to su vremenske prilike i drZzavni i $kolski praznici (BarOn, 1972.).

e Sezonalnost je efekt koji se javlja svake godine u skoro jednako vrijeme sa skoro
jednakim intenzitetom, a proizlazi iz klimatskih uvjeta, ograni¢enja drZavnih i 8kolskih
praznika, posebnih atrakcija (npr. festivala) ili osobnog nadina Zivota (BarOn, 1975.).

e Sezonalnost predstavlja neravnomjernu raspodjelu koriStenja resursa tijekom vremena (s
godidnjim vrhom) $to je jedan od najizraZenijih problema turizma, jer uzrokuje
neudinkovito koritenje resursa, gubitak potencijalnog profita, pritisak na socijalne i
ekoloske kapacitete kao i administrativne potetkoc¢e (Manning i Powers, 1984.).

o Sezonalnost je prirodno obiljezje turizma koje se temelji na pouzdanom i predvidivom
povratu turista ¢ime se stvara ekonomski okvir za razvoj turisti¢ke industrije (Hartmann,
1986.).

e Sezonalnost turizma predstavlja tendenciju turistickih tokova da se koncentriraju u
relativno kratkim razdobljima u godini (Allcock, 1989.).

e Sezonalnost je sustavni, iako ne nuZno redoviti, pokret unutar godine, uzrokovan
klimatskim promjenama, u¢incima kalendara i vremena odluke, izravno ili neizravno
kroz proizvodne i potrosne odluke donesene od agenata ekonomije. Ove odluke su pod
utjecajem olekivanja i Zelja agenata kao i produkcijske tehnike dostupne u ekonomiji
(Hylleberger, 1992.).

e Pojam sezonalnosti turizma moZe se definirati kao vremenska neravnoteza u fenomenu
turizma, izraZena u broju posjetitelja, njihovoj potro$nji, prometu razli¢itih oblika
prijevoza, zaposlenosti i dostupnosti atrakcija. Stoga se podrazumijeva da sezonalnost
turizma utjeSe na sve aspekte aktivnosti ponude potraznje, ukljuCuju¢i cijene,
popunjenost kapaciteta, ljudske resurse, stupanj ponude, ponudene aktivnosti i dostupnost
atrakcija itd. (Butler, 1994.).

e Sezonalnost je globalni turisticki fenomen uzrokovan privremenim kretanjem ljudi
(Butler, 1994.).

e Sezonalnost turisticke potraZnje je univerzalni prepoznat fenomen koji rezultira
fluktuacijama turistitkog obujma tijekom kalendarske godine te treba biti diferenciran od
dugoro¢nih poslovnih ciklusa i kratkoro€nih promjena koje se odnose na tjedna i dnevna
putovanja ( Baum i Lundtrop 2001.).
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e Sezonalnost je nerazdvojivo obiljeZzje turizma jer su turisti¢ki tokovi odredeni s
prolazno$¢éu i prirodnim sezonskim faktorima (Commons i Page, 2001.).

Sezonalnost turizma nije karakteristika pojedinaéne destinacije, nego se skoro svaka destinacija u
svijetu susreée s vrstom sezonalnosti u poslovanju (BarOn, 1973.; Yacoumis, 1980.; Higham i
Hinch, 2002.; Jang 2004.). No, negativne implikacije najizraZenije su u destinacijama masovnog
odmoridnog turizma (Allcock, 1996.). Pristupom problemu sezonalnosti nailazimo na odrednice
koje se javljaju kao faktori utjecaja na formiranje sezonalnosti. Medu navedene odrednice
ubrajamo organizirani masovni turizam s komponentama sunce, more, pijesak koji se, sukladno
motivima, odvija u klimatski atraktivnom razdoblju godine, nadalje, formiranje ponude na
oto&nim i obalnim destinacijama tako da funkcionalno i teritorijalno zadovoljavaju potraznju za
vrijeme ljetnih praznika te drugtveni okvir u pogledu plaéenog godidnjeg odmora koji je formiran
da se odobrava u ljetnim mjesecima. Izrazito naglasenu sezonalnu strukturu potraZnje imaju
mediteranske zemlje, zemlje obiljezene kupali¥nim turizmom s dominacijom potraZnje
motiviranom ugodnom klimom. U ovu skupinu pripada i hrvatski priobalni turizam koji je
medunarodno etabliran u odmori$nom proizvodu sunce i more. Turisti¢ki kapaciteti unutar
destinacije suofavaju se s koncentracijom potraznje u jednom vrhu godine, i to u ljetnim
mjesecima, s velikim diferencijama razine iskoritenosti kapaciteta izmedu ljeta i zime
(Karamusafa i Ulama, 2010..; Spotts i Mahoney, 1993.). Allock (1994.) isti¢e da je najznacajniji
aspekt sezonalnosti taj da ukljuduje koncentraciju turistickih tokova u relativno kratkom
razdoblju godine. Njeni godidnji vrhovi u turistitkim aktivnostima kroz par hekti¢nih tjedana ili
mjeseci s vjerojatno¥¢u rezultira s neudinkovitosti industrije, kao i velikim teretom na fizi¢ke i
socijalne resurse destinacijskog podrugja (Koenig i Bischoff, 2005.). Opée je suglasje kako
sezonski karakter turizma implicira brojne negativne udinke na gospodarstvo, ekolosko i
sociokulturno okruZenje turisti¢ke destinacije pa i na turisti¢ku potraznju (Cellini i Rizzo, 2010.;
Cooper et al., 2005.; Goulding, Bauman i Morrison, 2004.; Jang, 2004.; Goeldener i Ritchie,
2003.; Commons i Page, 2001.; Butler, 2001.; Krakover, 2000.; Butler, 1994.; Hartmann, 1986.;
BarOn, 1975.).

Sezonalnost turizma je nekontrolirana situacija (Allcock, 1989.), a njezine implikacije rastu
paralelno s rastom masovnosti turizma (Wall i Yan, 2003.). Butler (1994.) ukazuje da razvojem
masovnog turizma dolazi do sve vecih sezonskih raspona. Rastom standarda, rast ¢e i turistitka
potraZnja, a time Ce se sve veéi broj poduzeéa okrenuti turistitkoj djelatnosti, povecavajuci svoje
kapacitete reducirat ¢e svoju fleksibilnost i sposobnost prilagodbe promjenama na strani
potraznje (Koenig i Bischoff, 2005.). U turistitkoj industriji na sezonalnost se gleda kao na
izazov i problem koji utjede na mnoga podrudja djelovanja, $to ne izaziva reakcije samo kod
vlade i turisti¢kih institucija, nego i znanstvenika i akademiara koji su u potrazi za uzrocima
sezonalnosti turistike potraZnje, kao i strategijama za suzbijanje sezonskog karaktera poslovanja
turisti¢kih aktera. Problem sezonalnosti turizma stvaran je i njegovi razmjeri postaju sve veci, §to
uvjetuje da svi akteri i sudionici u sektoru turizma budu aktivirani i mobilizirani na zajednitku
suradnju s namjerom S§irenja turistitke sezone i formiranja pretpostavki za turizam u svim
godi$njim dobima (Dritsakis, 2008.).

Relevantnost tematike sezonalnosti poslovanja u destinacijama priobalnog odmori$nog turizma
obradena je u istrazivanju Corluke i Matogevié Radi¢ (2014.). Rezultati navedenog istraZivanja
ukazuju na ekstremnu sezonalnost u cijeloj priobalnoj Hrvatskoj u 2012. godini. Zupanija
Dubrovadko-neretvanska ima najnizu vrijednost sezonskog omjera medu sedam promatranih
7upanija hrvatskog priobalja, ali s omjerom sezonalnosti od 2,72 u dolascima i 3,33 u nocenjima,
§to znadi da je mjesec s najvecim brojem dolazaka i noéenja ima 2,72 puta vide dolazaka i 3,33
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puta vide noéenja od godidnjeg prosjeka Zupanije, tako da i ova turisticka regija pati od
ekstremne sezonske koncentracije turisti¢ke potraznje. Omjeri sezonalnosti za ostale Zupanije su
dramati¢niji te iznose: Istarska Zupanija 3,20 u dolascima i 3,93 u nocenjima, Primorsko-
goranska Zupanija 3,34 u dolascima i 4,16 u no¢enjima, Li¢ko-senjska Zupanija 3,55 u dolascima
i 4,62 u nocenjima, Zadarska Zupanija 3,77 u dolascima i 4,61 u noéenjima, Sibensko-kninska
7upanija 3,61 u dolascima i 4,44 u nocenjima, Splitsko-dalmatinska Zupanija 3,39 u dolascima i
4,14 u noéenjima. O koncentraciji turistitke potraznje u glavnoj turisti¢koj sezoni govore podaci
dobiveni Lorenzovom krivuljom prema kojoj Zupanija Dubrovatko-neretvanska ima najnizu
sezonsku koncentraciju s udjelom turisti¢kih dolazaka u najboljem godi$njem tromjese&ju oko 65
%, odnosno nocenja s udjelom vide od 75 %. Najvecu koncentraciju u glavnoj turisti¢koj sezoni
glede turistitkih dolazaka i noéenja imaju Zadarska i Sibensko-kninska Zupanija, koncentriraju¢i
oko 85 % njihovih ukupnih dolazaka i vise od 90 % nocenja u glavnom turistickom tromjesecju
dok ostale Zupanije biljeZe koncentraciju turisti¢kih dolazaka u glavnom turistickom tromjese&ju
od oko 70 % i turisti¢kih no¢enja oko 80 %.

4. Zakljudak

Veza klime i turizma na prvi pogled predstavlja jasne korelacijske odnose. Poznato je da je klima
jedan od klju¢nih turistitkih resursa na kojem brojne destinacije, posebno one orijentirane
odmori$nom priobalnom turizmu pa tako i Hrvatska, grade svoju atrakcijsku osnovu. Naime,
priobalne odmori$ne destinacije temelje svoju trziSnu komparativhu prednost upravo na
klimatskim resursima, pri emu se na klimatske uvjete gleda kao na konstantu koja u odredeno
doba godine omogucuje brojne aktivnosti na otvorenome te stvaraju preduvjete razvoja
odmorisnog kupalinog turizma. Paradoksno, glavni atrakcijski imbenik je ujedno glavni
ograni¢avajuéi &imbenik poslovanja priobalnih odmoridnih destinacija, svodenjem turisti¢kih
aktivnosti u kratko razdoblje godine, odnosno ljetnu turisticku sezonu. Klima je uzro¢nik
sezonalnosti poslovanja priobalnih odmori¥nih destinacija, ograni¢avajuéi poslovanje na ljetne
mjesece s velikim diferencijama razine iskoriStenosti kapaciteta izmedu ljeta i zime, pri tome
implicira ekonomsku, ekolo§ku i sociokulturnu neodrZivost poslovanja. Destinacijski
menadZment u priobalju trebao bi valorizirati pogodne klimatske uvjete izvan same 3pice
turisti¢ke sezone te uz kupali$ni turizam razvijati ostale oblike odmori$nog turizma. Neophodno
je probuditi svijest turistitke potraznje o prednostima dolaska u priobalne turistitke destinacije
izvan razdoblja kupali§ne sezone kada su klimatski uvjeti izuzetno povoljni te omoguéuju brojne
turisticke aktivnosti na otvorenome. Buduéa istraZivanja se trebaju usmjeriti na ispitivanje
atributa turisti¢cke ponude priobalnih odmori$nih destinacija koji imaju snagu privlaenja
turisti¢ke potraznje u pred i posezonskom turisti¢kom razdoblju.
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Abstract. At first glance, the relationship between climate and tourism seems to have clear correlations.
However, a detailed examination reveals many counter-intuitive notions. It is known that climate is one of
key tourist resources. Many destinations, especially those oriented towards coastal tourism, base their
core appeal on climatic resources. Climate, as a natural resource, is an outstanding attractiveness
component, especially in coastal tourism destinations, whose business operations are based on favourable
climate conditions. Paradoxically, this driver of tourism activities is also a limiting factor for tourism
development. In fact, climate is seen as the main cause of tourism seasonality. Favourable weather makes
destinations popular in one part of the year, and forgotten otherwise. The seasonal concentration of tourist
demands implies a number of negative effects on the tourist destination. The concentration of tourism
activities over a short period of time each year - in the summer season, with noticeable discrepancies in
the utilization of capacities between summer and winter - implies economic, environmental and socio-
cultural unsustainability. This contradiction requires detailed analysis and that is the objective of this
paper.
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